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 بسمه تعالی

 ها: موانع و فرصتصادارت میوه به مالزي

 شود می محسوب یفصل چهار کشورهاي از حاصلخیز خاك و هوایی و آب تنوع بودن دارا به توجه با ایران کشور
 رد سردسیري و گرمسیري هاي میوه فصلها تمامی در ورا داشته  طبیعی محصولات انواع کاشت کانام مزیت که
اگرچه بازارهاي هدف صادراتی ایران بیشتر متمرکز بر کشورهاي همسایه می باشد ولی حضور  .شودمی  تولید آن

و رقابت در بازارهاي دورتر نیز می تواند در صورت برنامه ریزي مناسب، جذابیت هاي خاص خودش را داشته باشد. 
برخوردار است؛ سایر صرف مبازار در کشورهاي منطقه شرق و جنوب شرق آسیا به جز چین که از ظرفیت بالاي 

رار قتولیدکنندگان و صادرکننده هاي میوه کشورها بویژه کشورهاي حوزه آ سه آن به صورت هدفمند مورد توجه 
 است. داشتهن

 هاي صادرات میوه به مالزي:فرصت

نماید. به واقع درصد از نیاز بازار داخلی خود به میوه را از خارج تامین می  30تا  20طبق آمار رسمی، مالزي بین 
این کشور فقط در تولید میوه هاي استوایی به سطح خودکفایی و حتی صادرات رسیده است و بازار متنوعی از 

از کشورهاي چین،  صادرکنندگان میوه محصولات دیگر را می تواند در اختیار صادرکنندگان خارجی قرار دهد.
 تند.فعال هساین کشور میوه بازار در بیش از سایرین وبی آمریکا، هند، مصر، استرالیا، نیوزیلند و آفریقاي جن

 می تواند مورد توجه باشد:محورهاي زیر به عنوان فرصت هاي بازار مالزي براي علاقه مندان به حوزه میوه 

می دهد که در هر بازاري از جمله جنوب شرق آسیا و  به صادرکننده کیفیت محصول ایرانی این امکان را -
 سایر کشورها رقابت داشته باشد.محصولات مشابه از کشور مالزي با 

ولی از  خارجی ایران تبدیل شده استیکی از نقاط ضعف تجارت به قیمت هاي ارزي و نوسانات آن اگر چه  -
را فراهم آورده تا مناسبی فرصت  صادرات را مقرون به صرفه کرده است،کاهش ارزش پول ملی که جهت این 

در این میان بازار بزرگ حوزه آ سه آن در  نماید. جستجوبازارهاي جدیدي را براي محصول خود صادرکننده؛ 
 پیش روي تجار ایرانی قرار دارد. 

هلو،  دآلو،عبارتند از: گیلاس، زر ه باشدازار داشتبدر مالزي  دمهمترین میوه ها و صیفی جات ایران که می توان -
ها، توت فرنگی، قارچ تا حدودي، سیب ها به خصوص سیب ملون رسای، سیر، پیاز، خربزه و شلیل، سیب زمینی

 زرد، خرما، خشکبار و تمامی مغزها.
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ورود کالا  برايگمرك براي بحث میوه می توان به سهولت کارهاي اداري در بازار مالزي از جمله فرصتهاي  -
ز کدام ا ه اقتصادي را در داخل هرمالزي مناطق ویژبه این مزیت باید این نکته را نیز افزود که . اشاره داشت

خود ایجاد نموده است که صادرکننده می تواند بدون پرداخت هزینه اضافی و صرفا با پرداخت هزینه  گمرکات
 انبارداري کالایی را وارد گمرك این کشور کرده و از اینجا به سایر کشورهاي منطقه صادرات مجدد نماید. 

ا به عنوان دو مدرك اصلی براي ورود میوه به مالزي کفایت می کند و داشتن گواهی بهداشتی و گواهی مبد -
 نیازي به مجوزهاي سهمیه اي نیست.

به لحاظ تعرفه اي هر محصول تعرفه متفاوتی از دیگري دارد که به این تفاوت باید یک عامل اساسی را نیز  -
که به طور معمول از طریق مذاکرات  استرفه ها عاضافه کرد و آن قراردادهاي جداگانه کشورها با هم در بحث ت

 .می شود ییتجارت ترجیحی اجرا اتتوافقتجاري و در چارچوب 
 لیست تعرفه گمرك مالزي براي ورود محصولات میوه و صیفی جات (تعدادي از آیتم ها بررسی شده است)

 ردیف محصول تعرفه
 1 انار رینگیت به ازاي هر کیلو 65/0بعلاوه  دصدر 5

 2 هلو درصد 5
 3 گیلاس درصد 5

 4 خرما صفر
 5 زردآلو درصد 5
 6 سیب درصد 5
 7 نارنگی درصد 5
 8 انگور درصد 5

 9 کشمش صفر
 10 خربزه و ملون ها رینگیت به ازاي هر کیلو 65/0درصد بعلاوه  5

 11 توت فرنگی درصد 5
 12 انجیر درصد 5

 13 سیب زمینی صفر
 14 شلیل درصد 5

 15 پیاز صفر
 16 سیر صفر

 17 پسته و انواع مغزیجات درصد 5
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و این فرصتی را به  ثبات داردنسبتا در طی زمان ین است که قیمت ها مزیت هاي بازار مالزي ادیگر از جمله  -
 .صادرکننده می دهد تا بتواند براي ورود بلند مدت به این بازار برنامه ریزي داشته باشد

قیمت برخی از اقلام موجود  این کشورالزي براي بررسی شرایط بازار میوه در در بازدید از میدان بار مرکز م -
نیز استعلام گردید: (لازم به ذکر است به دلیل شیوع کرونا واردات میوه کم شده است و براي همین تنوع 

انار هندي  -2و نیم رینگیت؛  6تا  6ملون چینی براي هر کیلو بین  -1قیمت هاي گرفته شده کم می باشد) 
 -4رینگیت؛  26تا  25لایی نیوزیلندي هر کیلو در حدود کیوي ط -3رینگیت؛  50عدد متوسط به ارزش  9

گیلاس شیشه اي آمریکایی  -5رینگیت؛  13انگور قرمز بی دانه هر کیلو  -4رینگیت؛  13انگور سبز هر کیلو 
 رینگیت.  13انگور سیاه هر کیلو حدود  -6رینگیت؛  40تا  35نیم کیلو حدودا بین 

 موانع صادرات میوه به مالزي:

آشنایی و شناخت کافی واردکنندگان مالزیایی از میوه ایران و میزان تولید و صادرات آن یکی از اولین  عدم -1
 موانعی است که باید براي آن برنامه ریزي داشت.

؛ یکی از مشکلات صادرات میوه از ایران را نیز داردمالزي به میوه  به گفته یکی از تجار ایرانی که تجربه واردات -2
از جمله این موانع اجرایی گمرك جمهوري اسلامی ایران است. مراحل اجرایی مختلف در کشورها بحث به سایر 

باید ابتدا میوه خود را به سردخانه گمرك ارسال کند که این خود می توان به این مورد اشاره کرد که صادرکننده 
امل باید از سردخانه خارج شود تا یک هزینه اضافه را بر تاجر تحمیل می نماید. سپس همان میوه به صورت ک

شوك وارد می کند که  اصطلاحاشود که این تغییر دما به میوه  ی نماید و دوباره وارد سردخانهارزیاب آن را ارزیاب
 د. شخواهد دیده اثرش بر کیفیت محصول 

زهاي آن در رویکی دیگر از مشکلات گمرك که به ویژه در شرایط فعلی خودش را نشان می دهد بحث تعطیلی  -3
ساعت شبانه روز است. قابل توجه اینکه در مالزي به صورت  24تعطیل و نیز عدم فعال بودن گمرك ج.ا.ایران طی 

شبانه روزي خدمات بخش هاي مربوط به ترخیص کالا صورت میگیرد و بار در گمرك معطلی ندارد. به واقع حمل 
براي صادرات با کشتی از طریق کانتینرهاي یخچالدار مطمئن و یکسره کالا به داخل هواپیما و یا اتخاذ ترتیباتی 

 قرار گیرد.  هحظملامورد  اند یکی از ترتیباتی باشد کهبا کمترین زمان معطلی در گمرك می تو

مطرح می شود؛ مشکلات  ات به طور عام و میوه به طور خاصایی که به عنوان مشکل صادرشکایت هدیگر از  -4
ست که باید به این دخالت عامل انسانی و اعمال نظرهاي شخصی و گاهی فساد اداري ناشی ناشی از ثبت سفارش ا

 از این اختیار را هم اضافه کرد. 



4 
 

تجارت دریایی به دلیل مناسب بودن مورد توجه بیشتر تجار قرار دارد ولی براي موضوع میوه بحث کمبود  -5
همچنین افزایش قیمت هاي  است. رانیکشتیق خطوط از طریمله ضعف هاي صادرات کانتینرهاي یخچالدار از ج

حمل بار و انحصاري که تحریم ها براي بحث کشتیرانی پیش آورده از موانعی است که می توان در برنامه ریزي 
 ها مورد لحاظ قرار گیرد. 

ه از یم کنیازمند این هست، جمهوري اسلامی ایران به مالزي خط مستقیم کشتیرانی فراهم بودنا توجه به ب -6
افت منظم تري را دریسرویس صادرکننده بتواند که ند سیستمی را تعریف کنسازمان مربوطه درخواست نماییم 

از  باعث )گاهی تا چند هفته هم طول می کشد(گفته شده  صورت می گیردتاخیر برخی ارسال ها که با و  شتهدا
 شود. ن دست رفتن بازارها بویژه در حوزه میوه

ز دور ری هزینه کنید، صادر را تابستانه هايمیوه مثل کالایی خواهیدمی شما وقتی که است این دیگر مسئله -7
 خرابی و شودمی فاسد زود بسیار و است حساس بسیار محصول این اینکه مخصوصا. است بالا بسیار محصول این

 پایین، شده تمام قیمت خاطر به دیگر طرف از هم بر این هزینه ها اضافه می شود. آن پذیريآسیب و لکه و
هر چه  .باشد بالاتر ندارند را شرایط این که کالاهایی و دیگر محصولات به نسبت تواندمی محصول این سوددهی

 یمت براي رقابت پذیري را بالا بردهنماییم، قدرت استفاده از فاکتور قدر این مسیر، هزینه ها و دور ریز میوه را کم 
 ایم.

 مناسب ینگ)سورتمرتب کردن ( و بنديبسته با را آن شما هايمشتري که است این میوه مشکل یک -8
 کیفیتی آن با را محصول این تواننمی نامناسب سورتینگ و آوريجمع خاطر به ایران در درحالیکه. خواهندمی
 این یط در محصول تا کند پیدا بهبود بنديبسته باید .داد قرار خارجی هايمشتري اختیار در است شایسته که

  برسد. مشتري دست به کیفیت بالاترین با و نرود بین از مسیر

 

 

 

 راهکارهاي پیشنهادي:
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 این در تکمیلی اطلاعات و کاتالوگ نمود درخواست نمایندگی، این پیگیري به پاسخ در مالزي بازرگانی اتاق -
 وهمی واردات زمینه در فعال شرکتهاي و خود اعضاي به را موضوع بتوانند تا گیرد قرار آنها اختیار در خصوص
 . نمایند منعکس

 یا و دولتی مدیران است، تخصصی کاملا موضوعی میوه صادرات بخصوص صادرات، امر اینکه نظربه -
ت مناسب اس و باشند خارجی طرف مطالبات و سوالات پاسخگوي توانند نمی محصولات این تولیدکنندگان

 .فعال در حوزه خود را معرفی نمایند خوشنام و توانمند تخصصی صادراتی هاي شرکت استان ها،
 و دارد اهمیت بسیار آن حفظ و خارجی بازار به ورود در میوه صادرات بخصوص صادرات به مدت بلند نگاه -

 ادراتیص محصول تأمین در وقفه بدون استمرار قیمت، نسبی ثبات صادراتی، محصول کیفیت در ثبات آن لازمه
  .باشد می بهداشتی استانداردهاي و مالیاتی گمرکی، امور در پذیرنده کشور قوانین رعایت همه از مهمتر و

 زبان به بروشور و کاتالوگ قالب در صادرات براي نظر مورد هاي میوه مورد در تري دقیق لازم است اطلاعات -
 هاي نمایندگی اختیار در توانمند صادراتی شرکتهاي یا ها گروه نام با همراه امکان صورت در و تهیه انگلیسی

 هاي سازمان بازرگانی، هاي اتاق به جمله از ذیربط مراجع به بتوان تا گیرد قرار کشور از خارج در کشورمان
 .نمود منعکس زمینه این در فعال خصوصی شرکتهاي و دولتی

ه هاي و نمایشگا سمینارها براي شناساندن محصولات ایران بویژه در حوزه میوه و خشکبار باید زمینه برگزاري -
منظم در مالزي را فراهم کرد. به این منظور نیازمند حضور فعال چند تولیدکننده و صادرکننده از کشورمان 
هستیم تا هم بسته هاي معرفی محصول مورد نیاز براي عرضه در این جلسات را فراهم آورند و در واقع حمایت 

سفارت در این زمینه آمادگی دارد معرفی محصول را داشته باشند. لجستکی داشته باشند و هم آماده حضور و 
 تا ضمن شناسایی واردکنندگان و تجار میوه در مالزي، چنین نشست هایی را برگزار نماید.

با توجه به اینکه ارتباط هوایی بین دو کشور برقرار می باشد، و همچنین اعلام آمادگی فرودگاه پیام براي راه  -
اندازي خطوط بار هوایی به مالزي، می توان از این فرصت به شرط ارائه  مشوق هاي مناسب، براي استفاده در 

 زمینه حمل آسانتر و سریعتر میوه بهره برد. 

 اختنایرانی داخل مالزي که با بازارها و روندهاي مختلف این کشور آشنایی دارند براي جا اندحمایت از تجار  -
 میوه ایرانی در بازار مالزي.

 .کمک به رفع موانع گمرکی و تسهیل کردن امر صادرات میوه به مالزي -
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 ضمیمه شماره یک

 لیستی از محصولات وارداتی به مالزي:
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لیست زیر به صورت مطالعه کتابخانه اي جمع آوري شده است و بر مبناي اطلاعاتی است که سازمان توسعه 
تجارت مالزي و نیز آمار مربوط به گمرك و اداره آمار این کشور جمع آوري شده است. اگر چه برخی نواقص را 

خارجی را براي تولیدکنندگان و  دارد ولی می تواند تصویري کلی از وضعیت محصولات قابل رقابت با نمونه
 صادرکنندگان ایرانی علاقه مند به حضور در بازار مالزي فراهم آورد. 

 2019واردات خرما به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 49,116,767 18,006,482 کل واردات از دنیا
 17,162,258 5,083,824 تونس
 7,484,344 3,711,668 چین
 6,989,840 2,497,847 ایران

 

 2019واردات هلو به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار میزان کمی (کیلوگرم) کشور اصلی وارد کننده 3

 4,500,996 1,690,956 کل واردات از دنیا
 2,627,268 1,010,066 استرالیا
 586,438 242,655 اسپانیا

 281,953 61,867 کره جنوبی
 

 2019واردات گیلاس به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار میزان کمی (کیلوگرم) کشور اصلی وارد کننده 3

 8,964,409 1,286,551 کل واردات از دنیا
 3,042,954 564,548 آمریکا

 3,010,742 334,506 استرالیا
 1,200,800 79,942 نیوزیلند

 

 2019واردات زردآلو به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3
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 516,743 125,604 کل واردات از دنیا
 356,857 78,528 ترکیه

 122,924 35,694 استرالیا
 26,513 7,706 آفریقاي جنوبی

 

 2019 واردات سیب به مالزي در سال
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 119,618,599 105,791,280 کل واردات از دنیا
 51,904,401 49,837,228 آفریقاي جنوبی

 33,454,396 29,320,972 چین
 12,649,549 7,520,349 نیوزیلند

 

 2019واردات کیوي به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 28,942,648 41,139,816 کل واردات از دنیا
 19,720,440 32,923,762 تایلند
 2,088,314 2,228,620 ویتنام

 1,523,189 824,538 هند
 

 2019واردات نارنگی به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) کمی میزان کشور اصلی وارد کننده 3

 61,062,506 73,856,161 کل واردات از دنیا
 52,895,545 65,612,887 چین

 3,818,356 3,978,563 آفریقاي جنوبی
 969,786 1,239,798 مصر

 

 2019واردات انگور به مالزي در سال 
 کالاي صادرشده به دلارارزش  (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3
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 98,290,115 44,549,338 کل واردات از دنیا
 29,028,783 9,529,257 آمریکا

 15,187,208 6,915,072 آفریقاي جنوبی
 14,086,786 10,682,745 چین

 

 2019واردات کشمش به مالزي در سال 
 دلارارزش کالاي صادرشده به  (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 16,743,115 6,224,583 کل واردات از دنیا
 9,822,716 2,943,277 آمریکا

 1,740,998 963,319 هند
 1,645,185 891,984 ایران

 

 2019واردات انواع ملون از جمله هندوانه و پاپایا به مالزي در سال 
 دلارارزش کالاي صادرشده به  (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 6,050,758 6,245,905 کل واردات از دنیا
 4,628,183 5,067,319 چین

 568,887 358,331 استرالیا
 319,481 83,675 برونئی دارالسلام

 

 2019واردات توت فرنگی به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم)  میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 10,861,069 1,897,517 دنیاکل واردات از 
 4,814,255 583,113 کره جنوبی

 3,379,297 602,342 استرالیا
 868,150 143,507 آمریکا

 

 2019واردات انجیر (تازه و خشک) به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3
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 1,640,617 362,825 کل واردات از دنیا
 830,496 189,003 ترکیه
 251,252 54,100 ایران
 184,518 28,246 چین

 

 2019واردات سیب زمینی به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 78,115,743 247,359,380 کل واردات از دنیا
 39,515,814 129,253,254 چین

 9,862,431 45,375,367 پاکستان
 7,683,953 12,436,255 آمریکا

 

 2019واردات پیاز و پیازچه به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 179,377,708 504,692,345 کل واردات از دنیا
 80,374,773 278,800,364 هند

 37,524,463 97,043,655 چین
 26,760,269 52,355,354 پاکستان

 

 2019واردات سیر به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3

 118,816,339 108,553,001 کل واردات از دنیا
 117,859,094 107,225,799 چین
 383,211 406,808 مصر
 351,366 681,355 هند

 

 2019واردات پسته به مالزي در سال 
 ارزش کالاي صادرشده به دلار (کیلوگرم) میزان کمی کشور اصلی وارد کننده 3
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 2,710,393 277,337 کل واردات از دنیا
 1,158,990 143,130 چین

 691,419 66,293 هنگ کنگ
 539,696 47,076 آمریکا

 


