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 مقدمه )١

 است گذاريتهيه گزارش هاي راهبرديِ مطالعه و شناخت بازارهاي هدف تجاري، از شروط لازم براي سي

ا و امتيازات هي اهداف ديپلماسي اقتصادي است. كشور عراق با دارا بودن ويژگي صحيح و پيشبرد بهينه

تاريخي،  متعدد (طولاني ترين مرز مشترك، دوازده گذرگاه مرزي، روابط راهبردي سياسي، اشتراكات

 يشينهبتوسعه و هدف جمهوري اسلامي ايران براي كشورهاي يكي از  بي شكفرهنگي، مذهبي و ...)، 

ادركننده جايگاه چهارم ايران در ميان كشورهاي صآيد. سازي روابط تجاري و اقتصادي به حساب مي

ده از عراق (پس به عراق (پس از امارات، تركيه و چين) و نيز جايگاه يازدهم در ميان كشورهاي واردكنن

ر)، بيانگر وضعيت نه انيا، تركيه و سنگاپواز چين، هند، كره جنوبي، يونان، ايتاليا، آمريكا، امارات، اسپ

، امنيتي، چندان مطلوب و قابل قبول روابط تجاري دوكشور با درنظرداشت سطح بالاي تعاملات سياسي

ه سطح مطلوب ارتقاء روابط اقتصادي و تجاري ايران و عراق ب فرهنگي و روابط انساني في مابين است.

هرگونه ساس آن، نياز دارد تا بر ا بازار عراقخت صحيح و دقيق شناو مورد انتظار، بيش از هر چيزي به 

وابط رجهت بيشينه سازي  ديپلماسي اقتصادي درابزار  و بكارگيري ، تهيه نقشه راهسياستگذاري

گزارش ظر، از اين من. بالا صورت پذيرد اثرگذاريبدرستي و با ، مهماين كشور  اقتصادي و تجاري با

ه عنوان بدرجهت تامين بخشي از نياز مطالعاتي و تحليلي لازم درخصوص كشور عراق و همچنين حاضر 

   كشورهاي هدف تهيه شده است.ساير الگويي براي مطالعه بازار 

كد (فصل)  ٢٢شامل در اين گزارش، بازار واردات عراق در حوزه مواد غذايي و محصولات كشاورزي    

، مورد مطالعه، ٢٠٢١٢و با محوريت آمار سال  ١داده مركز تجارت بين المللپايگاه هاي با استناد به 

  :تحقيق حاضر عبارتند ازو نوآوري هاي  برخي از ويژگي هاو تحليل قرار گرفته است.  بررسي

 ي ايرانتمركز بر مواد غذايي و محصولات كشاورزي؛ به عنوان بخش مزيت دار توليدي و صادرات. 

  مشخص  نياز وارداتي عراق در هر كد كالايي و سهمكننده اصلي  تامينمشخص نمودن پنج كشور

 به درصد و با ترسيم نمودار).كشورها (آن هركدام از 

 .ارائه تحليل بازار در ذيل آمار و نمودار هركدام از كدهاي كالايي 

                                                           
١ - ITC: trademap.org, exportpotential.intracen.org & ... 

رچند طي ماه اخير آمار همي باشد.  ٢٠٢١ه هاي داده مركز تجارت بين الملل، آمار مربوط به سال آمار پايگادرحال حاضر جامع ترين و كامل ترين  -٢
آماري  ا ايران، سالبارتقاء يافته است، ليكن بدليل نواقص آماري متعدد بخصوص در ارتباط  ٢٠٢٢پايگاه هاي داده مركز تجارت بين الملل به سال 

  مي باشد.  ٢٠٢١تحقيق حاضر 
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  در هر اصلي نياز وارداتي عراقي كشورهاي تامين كنندهمشخص نمودن جايگاه ايران در ميان 

 كد كالايي و در مقايسه با رقباي منطقه اي بخصوص تركيه و امارات.

 ٤درخصوص هركدام از كدهاي كالايي -٣شاخص هرفيندال-مشخص نمودن ميزان تمركز بازار.  

  ه.هاي گذشتبيان كاهش يا افزايش صادرات ايران به عراق در هر كد كالايي نسبت به سال 

 ر هر كدام هاي كالايي و تشريح ميزان واردات انجام شده در تعداد زيرفصل هاي هركدام از كدذك

 به ترتيب بالاترين ارزش. زيرفصل هااز 

  پنج  : ارزش كل صادرات جهاني،كالايي شاملكدام از كدهاي هر صادرات بررسي بازار جهاني

 ر آن كد.كشور اول صادركننده، جايگاه جهاني ايران و جايگاه جهاني رقباي منطقه اي ايران د

  ،نج كشور پبررسي بازار جهاني واردات هركدام از كدهاي كالايي شامل: ارزش كل واردات جهاني

 اول وارد كننده و جايگاه جهاني ايران در آن كد.

 ازبودن تر بررسي و بيان تراز تجارت جهاني ايران در هر كدام از كدهاي كالايي (منفي يا مثبت .( 

  در مواد غذايي و محصولات كشاورزي.تبيين و تحليل پتانسيل صادراتي ايران به عراق 

  كد كالايي مواد غذايي و محصولات كشاورزي ٢٢تحليل آمار كلي تجارت خارجي عراق در. 

 يافته هاي كلي تحقيق. و تحليل ارائه 

  توصيه هاي سياستي بر اساس يافته هاي تحقيق.پيشنهادات و ارائه 

 

 كشاورزي محصولات مواد غذايي و  كدهاي كالايي و سرفصل هاي مربوط بهسيستم هماهنگ  )٢

شود،  يشناخته م زي) نHS( شده هماهنگ ستميكه به نام س  ٥كالاهماهنگ توصيف و كدگذاري  سيستم 

شناسايي  ياز نام ها و اعداد برا يالملل نياستاندارد ب ستميس كياز اصطلاحات تعرفه اي است كه شامل 

توسط سازمان تاكنون به اجرا درآمد و از آن زمان  ١٩٨٨در سال  مي باشد كهمحصولات  يطبقه بندو 

 تكميل و توسعه يافته است.  ٦گمرك يجهان

                                                           
٣ - Market concentration: The Herfindahl Index 

در  يك وبين صفر  شاخص تمركز بازار،عدد  .از طريق اين شاخص، رقابتي يا انحصاري بودن منابع تامين كشور وارد كننده مشخص مي شود - ٤
عدد صفر  و هرچقدر به سمت ،بودن منابع تاميننشانگر غيررقابتي و انحصاري حركت كند، يك . هرچقدر شاخص به سمت عدد نوسان است

  را نشان مي دهد. رقابتي بودن منابع وارداتي كشور وارد كننده تنوع و حركت نمايد، 
٥ - Harmonized Commodity Description and Coding System 
٦  WCO 



٤ 
 

رقمي بر اساس  ٦دهد كه هر كدام توسط يك كد گروه كالايي را در خود جاي مي  ٥٣٠٠ ، HS نظام    

كشور دنيا مبناي تجارت و تعيين  ٢٠٠. اين سيستم در بيش از است بندي شدهيك ساختار منطقي طبقه

  د.شور اساس اين سيستم محاسبه ميتعرفه گمركي است و آمار تجارت جهاني ب

    Code HS  يمشخص م كالا را »فصل« ،شده است. دو رقم اول ليتشكمشترك بين المللي رقم  ٦از 

HS Code در  عنوان مثالب د.نك يرا مشخص م »يعنوان فرع«دو رقم سوم  و» عنوان« ،كند. دو رقم دوم

. مي باشد مربوط به ميوه ها و آجيلفصل كالا را مشخص مي كند كه   )٠٨( دو رقم اول، ,٠٠٠٨٠٤,٣٠

و دو رقم آخر  مي باشد» انجير، آناناس و آواكادو، خرما«مختص ) عنوان اصلي است كه ٤٠دو رقم دوم (

رقم بعدي مربوط به سيستم  ٦مربوط مي باشد. » آناناس«بصورت اختصاصي به است كه  عنوان فرعي )٣٠(

طبقه بندي داخلي كشورهاست كه مي توانند بر اساس نيازمندي هاي هر كشور متفاوت از كشورهاي ديگر 

  ف بشود. تعري

  

 ،يبه طور كلعنوان فرعي دارد.  ٣٠٠٥عنوان و  ١٢٤٤فصل،  ٩٩بخش،  ٢١سيستم مزبور در مجموع،   

 يآن مرتب م يكيتكنولوژ يدگيچياز نظر پ ايدرجه ساخت محصول  بيبه ترت  HS يفصل ها بخش ها و

اول و دوم طبقه  بخش هايدر  جات،يزنده و سبز واناتيمانند ح ،يعيطب يمثال، كالاها نشوند. به عنوا

بخش ها و فصول در  قيآلات و ابزار دق نيتر مانند ماش افتهيتكامل  يكه كالاها ي، در حالبندي شده اند

  انتهايي جاي گرفته اند. 

  عبارتند از: HS Codeبرخي از كاربردهاي   

 .نظارت و كنترل واردات و صادرات كالاها 
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  تعرفه هاي گمركيتنظيم. 

 .جمع آوري اطلاعات و آمار تجارت بين المللي 

  قوانين مبداتنطيم و اجراي  .(Rule of Origins)   

 داخلي هاي جمع آوري ماليات. 

 استفاده در مذاكرات تجاري و تعرفه هاي ترجيهي. 

 حمل و نقل كالا جمع آوري آمار. 

 و ... طبقه بندي كالاهاي خطرناك، نياز به قرنطينه، بهداشتي 

 يكرمكمك به مديريت ريسك در تشريفات گ. 

، چهار بخش با توجه به اينكه تمركز مطالعه حاضر بر مواد غذايي و توليدات و فرآوردهاي كشاورزي است

كد،  ٢٢مرتبط با مواد غذايي و محصولات كشاورزي مي باشند. اين فصل  ٢٢شامل بخش)،  ٢١(از اول 

 مي باشند.  )١٤( و )٠٦( بغير از كدهاي)، ٢٤( الي )٠١( شامل كدهاي

 

 تحليل كدهاي كالايي مواد غذايي و محصولاتبررسي و  ) ٣

لات )، مواد غذايي، خوراكي ها و محصوHS Codeبر اساس سيستم توصيف وكدگذاري هماهنگ كالا (

از كدها  مي باشند كه در اين گزارش هركدام )زير فصلزيركد ( ١٩٣كد (فصل) و  ٢٢كشاورزي داراي 

 بررسي و تحليل قرار گرفته اند.، زيرفصل ها بصورت جداگانه مورد مطالعه بهمراه

 حيوانات زنده )؛ ٠١فصل اول (كد ) ٣-١

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال ، ٧بر اساس اطلاعات  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل

ميليون  ٧/٢٨با  كلمبيا بوده است. )$ ٠٠٠،٢٦٩،٩٩(ميليون دلار  ٣/٩٩، )٠١(كد كالايي  در جهان

عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. كشورهاي  يوارداترا در تامين نياز  جايگاه اولصادرات، دلار 

ميليون دلار)، گرجستان  ١٢,١ميليون دلار)، برزيل ( ١٢,٣ميليون دلار)، ارمنستان ( ٢٧,٣تركيه (

با صادرات  ايران ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند. ١,٣ميليون دلار) و عربستان ( ١١,٢(

   تامين كنندگان نياز بازار عراق در اين كد كالايي قرار دارد. در جايگاه يازدهمهزار دلار،  ٦٤٨

                                                           
٧ - Trademape.org 
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صادرات ايران به درصد مي باشد.  ٧/٠ايران از واردات عراق در محصولات اين فصل، تنها سهم  تحليل:

درصدي را شاهد بوده است.  ٥٧، كاهش ٢٠١٧نسبت به سال  ٢٠٢١عراق در اين كد كالايي در سال 

ر عراق را بخود اختصاص داده درصد بازا  ٦٠مجموعاً حدود  يكديگر كلمبيا و تركيه با سهمي نزديك به

   در حيوانات زنده دارد. داتي عراقدرصدي از بازار وار ١٣، سهم نيز ارمنستان؛ همسايه شمالي ايران اند.

است كه بيانگر تنوع نسبي در منابع وارداتي  ٢٨/٠، ٠١شاخص تمركز بازار عراق در محصولات كد       

  عراق در اين كد كالايي مي باشد.   

بيشترين سهم مربوط به عنوان يا زير فصل مي باشد كه  ٦(حيوانات زنده)، داراي  ١فصل  زيرفصل ها:

(مرغ، اردك، بوقلمون  »طيور زنده«ميليون دلار و بعد از آن  ٧٤با » گاو زنده«) با عنوان ٠١٠٢زيركد (

  ميليون دلار مي باشد.  ١٦) با ٠١٠٥با زير كد 

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠١جهاني فصل ( بازاردر بررسي  بازار جهاني:

ميليارد دلار بوده است. كشورهاي فرانسه، هلند، كانادا، آلمان و دانمارك بترتيب با  ٢٤، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد  ٢/١و  ٣/١، ٧/١، ٢، ٤/٢

ميليون دلار در رتبه  ١٠٦و  ١٤٠كالايي قرار دارند. عمان و تركيه به عنوان رقباي منطقه اي ايران، با 

  .  دارد جهان قرار ٨٩ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٦/٧ايران نيز با جهان قرار دارند.  ٣٤و  ٣١هاي 

تراز از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات اين فصل مشخص مي شود كه      

  دلار مي باشد.   ميليون ٢/١٦منفي  )،٠١(تجارت خارجي ايران در كد كالايي 
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٧ 
 

  )؛ گوشت و احشام خوراكي ٠٢فصل دوم (كد ) ٣-٢

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

ميليون  ٢/٤٢٤با  تركيه بوده است. )$ ٠٠٠،٤٥٢،٤٢٧(ميليون دلار  ٤/٤٢٧، )٢٠(كد كالايي  در جهان

كشورهاي  را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول ،صادراتدلار 

 ٧,٣( آمريكا و ميليون دلار) ٤,٤( اوكراينميليون دلار)،  ٢٠,٩٠( برزيلميليون دلار)،  ٦٤٧,٠٢( هند

قرار  هشتمجايگاه  در، ميليون دلار ٦/١با صادرات  ايران ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.

 دارد. 

  

سهم ايران از بازار واردات عراق در زمينه گوشت و احشام همانطور كه در نمودار مشخص است،  تحليل:

را به  اين كد كالاييدرصد از واردات عراق در  ٥٧تركيه به تنهايي درصد مي باشد.  ٢/٠خوراكي، تنها 

اردات عراق در اين محصول را در اختيار دارد. درصد از و ٣٠است. هند نيز حدود خود اختصاص داده 

 ) را تامين مي نمايند.٠٢(عراق در كد  يوارداتنياز درصدي، بنوعي  ٩٠ود اين دو كشور با سهم حد

درصدي را  ٩٤، كاهش ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١در سال صادرات ايران به عراق در اين كد كالايي 

   شاهد بوده است.

وارداتي عراق منابع در  تمركزبيانگر است كه  ٤٢/٠، ٠٢در محصولات كد بازار عراق  تمركزشاخص       

    مي باشد.  در اين كد كالايي
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 ٩٥عنوان يا زيرفصل مي باشد كه بيش از  ١٠اين فصل (گوشت و احشام خوراكي) داراي  زيرفصل ها:

طيور اعم از مرغ، گوشت و احشام خواكي «درصد از كل واردات عراق در اين فصل، به دو زيرفصل 

 ٥١٤) بترتيب با ٠٢٠٢كد (زيربا » گوشت گاو منجمد«و ) ٠٢٠٧كد (زيربا » بوقلمون و اردك و غاز

بيشتر به  البته طيور كه زيرفصلميليون دلار اختصاص دارد. بازار وارداتي عراق در  ٢٢٤و  ميليون دلار

، اين محصولدر عراق ميليون دلار واردات  ٥١٤مرغ تعلق دارد، در اختيار تركيه مي باشد بنحوي كه از 

درصد). پس از تركيه، كشورهاي برزيل، اكراين،  ٨٣سهم تركيه مي باشد (حدود ميليون دلار  ٤٢٤

ميليون دلار در رتبه هاي بعدي تامين كنندگان  ٦/١و  ٤/٣ريال ٩/٣، ٧/٧٨آمريكا و ايران بترتيب با 

  واردات طيور عراق قرار دارند. 

ت اين فصل در سال )، ارزش كل صادرات محصولا٠٢در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني:

ميليارد دلار بوده است. كشورهاي آمريكا، برزيل، استراليا، هلند و اسپانيا بترتيب با  ١٥٣، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در  ٤/١٠و  ١١، ٦/١١، ٢/١٨، ٢/٢٢

و  ٢٨ميليون دلار در رتبه  ٨٧٩اين كد كالايي قرار دارند. تركيه به عنوان رقيب منطقه اي ايران، با 

. همانطور كه در آمارهاي فوق مشاهده جهان قرار دارد ٨١ميليون دلار صادرات در جايگاه  ١٠ايران با 

  محصولات اين فصل به عراق مي باشد. شود، حدود نيمي از صادرات كشور تركيه در  مي

، ٦/٣١، كشورهاي چين، آمريكا، ژاپن، آلمان و كره جنوبي بترتيب با )٠٢جهاني كد ( از منظر واردات   

عراق  د.نمي باش اين كد كالاييميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات  ٦و  ٣/٦، ٩/١٠، ١٢

)  قرار ٠٢واردكنندگان جهان در محصولات فصل ( ٣٦درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٥/٠با 

   دنيا قرار دارد.   ٥٠ميليون دلار واردات، در جايگاه  ٣٨٠ايران نيز با  دارد.

تراز ) مشخص مي شود كه ٠٢از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     
  مي باشد.      ميليون دلار ٣٧٠منفي تجارت خارجي ايران در اين كد كالايي، 

  

  

  

  

توليد و صادرات طيور بخصوص مرغ از مزيت هاي اقتصادي ايران است كه متاسفانه بنابه 
دلايلي ازجمله بي ثباتي سياست هاي تجاري و ارزي، نرخ گذاري دستوري و اعمال 

ات اين محصول، سهم ايران از بازارهاي منطقه اي و ممنوعيت هاي مقطعي براي صادر
 جهاني بسيار ناچيز و تراز تجاري ايران در اين كد كالايي، با شدت بالا منفي مي باشد.
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  ماهي ها، قشرداران و آبزيان بي مهره)؛ ٠٣فصل سوم (كد ) ٣-٣

عراق از كشور واردات  ميزان، ٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

ميليون دلار،  ١٧با  ايران بوده است.) $ ٠٠٠،٩٥٦،٢٦( ميليون دلار ٩/٦٢، )٣٠(كد كالايي  در جهان

 ٨,٢( تركيهكشورهاي را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اول

دلار) در رتبه هزار  ٧٥٤( ويتنام) و ميليون دلار ١,٩( هلندميليون دلار)،  ٢,٢( بحرينميليون دلار)، 

  هاي بعدي قرار دارند. 

  

درصد از واردات عراق در زمينه ماهي  ٦٠همانطور كه در نمودار مشاهده مي شود، ايران بيش از  تحليل:

با رقيب اصلي ايران در بازار عراق يعني تركيه ها و آبزيان بي مهره را به خود اختصاص داده است. 

ماهي و محصولات شيلاتي  .تامين مي كنداردات عراق در اين محصول را از ودرصد  ١١اختلاف زياد، 

صادرات  از مزيت هاي اقتصادي ايران است كه به تناسب سهم درخوري نيز از بازار عراق در اختيار دارد.

درصدي را شاهد بوده  ٤٩، كاهش ٢٠٢٠نسبت به  ٢٠٢١ايران به عراق در اين كد كالايي در سال 

  است. 

منابع وارداتي عراق  در تمركزبيانگر است كه  ٤٣/٠، ٠٣محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص      

  در اين كد كالايي مي باشد.   
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عنوان يا زيرفصل مي باشد كه  ٩اين فصل (ماهي ها، قشرداران و آبزيان بي مهره) داراي  زيرفصل ها:

با » ماهي تازه بغير از فيله ماهي«زيرفصل  سهدرصد از كل واردات عراق در اين فصل، به  ٠٩بيش از 

ميليون  ٣و  ٤ ،١٦بترتيب با  )٠٣٠٣با كد (» ماهي منجمد«و  )٣٠٤٠با كد (» فيله ماهي« ،)٣٠٢٠كد (

  دلار اختصاص دارد. 

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠٣در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني: 

، ٤/١٣بترتيب با نروژ، چين، هلند، ويتنام و كانادا ميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ١٤٣، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد  ٢/٦و  ٣/٦، ٧/٦، ١/١١

ميليون  ٣٢٣و  اردميلي ٣/١با  بترتيب منطقه اي ايران بايبه عنوان رق و عمان كالايي قرار دارند. تركيه

قرار  جهان ٦٦ميليون دلار صادرات در جايگاه  ١٩٠با  نيز ايران جهان قرار دارند. ٥٢ و ٢٨در رتبه  دلار

  دارد. 

، ٤١، ٧/٢٣بترتيب با  فرانسه و ايتالياژاپن، چين، ، كشورهاي آمريكا، )٠٣جهاني كد (از منظر واردات    

عراق با د. نمي باش اين كد كالاييميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات  ٩/٥و  ٢/٦، ١١٠

واردكنندگان جهان در محصولات كد  ١١٣سهمي نزديك به صفر درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه 

  دنيا قرار دارد.   ١١٠ميليون دلار واردات، در جايگاه  ٢٨ايران با ) قرار دارد. ٠٣(

تراز ) مشخص مي شود كه ٠٣از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (    

  مي باشد.   ميليون دلار ١٦٢مثبت تجارت خارجي ايران در اين كد كالايي، 

  

  با منشاء حيواني ها )؛ لبنيات، تخم پرندگان، عسل و خوراكي٠٤فصل چهارم (كد ) ٣-٤

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل اساس اطلاعات بر

ميليون  ٦٣/٢٠١با  ايران بوده است. )$ ٨٥٩,٠٠٠،٨٥١( ميليون دلار ٨/٨٥١ ،)٤٠(كد كالايي  در جهان

 ٧/١١١كشورهاي تركيه (را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اول

در رتبه هاي  دلار) ميليون ٦٤( كويت) و ٥/٦٥امارات (ميليون دلار)،  ١/٧٢( عربستانميليون دلار)، 

هفتم و دهم تامين كنندگان در رتبه هاي  ميليون دلار٢/١٩و  ٥٧با  و بحرين عمان بعدي قرار دارند.

   نياز وارداتي عراق در اين محصول قرار دارند.
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مواد غذايي بشمار مي آيد. در اين  بخشمهم از فصول با محصولاتي ازجمله لبنيات  )٠٤(فصل  تحليل:

يعني تركيه  ايران رقيب اصلي .بازار واردات عراق را دراختيار دارد چهارممحصول مهم، ايران حدود يك 

هر نيز  ، امارت و كويتدرصد از واردات عراق در اين زمينه را بخود اختصاص داده است. عربستان ٣١

درصد  ٤و  ٦. عمان و بحرين هم با قرار دارنددرصدي در تعقيب ايران و تركيه  ٨كدام با سهم حدود 

در سال هاي سهم از بازار واردات عراق در اين محصول، از ديگر رقباي منطقه اي ايران بشمار مي آيند. 

تاحدودي عربستان بود، اما  تركيه و ،تنها رقيب منطقه اي ايران در بازار عراق در اين كد كالايي ،قبل

ديگر كشورهاي منطقه مانند كويت، عمان و بحرين نيز توانسته اند سهمي از واردات كشور به مرور 

عراق در اين كد كالايي را در اختيار بگيرند. ارزش صادرات ايران به عراق در اين كد كالايي در سال 

كه نشان مي دهد طي سال هاي است درصدي را شاهد بوده  ٢٢كاهش  ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١

با توجه به تعدد رقباي واگذار كرده است. خود اخير ايران بخشي از بازار عراق را به رقباي منطقه اي 

منطقه اي ايران در اين محصول، به منظور حفظ سهم فعلي ايران از بازار عراق، تمهيداتي از قبيل راه 

  فعال در نمايشگاه هاي تخصصي و ... ضرورت دارد. اندازي برخي از خطوط توليد در عراق، حضور

عدم تمركز و رقابتي بودن منابع است كه بيانگر  ١١/٠بازار عراق در اين محصول،  تمركزشاخص       

  وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد.   

درصد از كل واردات  ٥٨عنوان يا زيرفصل مي باشد كه بيش از  ١٠داراي  مهم اين فصل زيرفصل ها:

غليظ شده يا حاوي  شير و خامه«)، ٤٠٦٠با كد (» پنير و كشك«زيرفصل  چهارعراق در اين فصل، به 
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شير و خامه غليظ نشده و بدون مواد «و  )٤٠٧٠( كدبا » تخم پرندگان« ،)٤٠٢٠با كد (» مواد افزودني

   ميليون دلار اختصاص دارد.   ٩٩و  ١٦٦،  ٢٤٥،  ٢٦٧بترتيب با  )٠٤٠١با كد (» افزودني

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠٤در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني:

بترتيب با  نيوزلند، آلمان، هلند، فرانسه و آمريكاميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ١٠٢، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در  ٥/٦و  ٩/٧، ٦/١٠، ٦/١١، ٤/٢١

ميليارد  ١به عنوان رقباي منطقه اي ايران بترتيب با  تركيه ، امارات وعربستاناين كد كالايي قرار دارند. 

ميليون دلار  ٤٣٢ايران با جهان قرار دارند.  ٢٢و  ٢٠، ١٩ميليون دلار در رتبه  ٨٥٨و  ٩٤٥ ،دلار

عمان،  .دارددر اختيار جهان قرار داشته و حدود نيم درصد از سهم بازار جهاني را  ٣٥صادرات در جايگاه 

 ٤٣، ٤٢ميليون دلار صادرات، در جايگاه  ١٠١و  ٣٠٠، ٣١٢بحرين و كويت، ديگر رقباي منطقه اي با 

   جهان قرار دارند.  ٦٠و 

، ٧/٩، ٨/٩بترتيب با  لمان، چين، هلند، فرانسه و بلژيككشورهاي آاز منظر واردات اين كد كالايي،    

عربستان د. ن) مي باش٤٠ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كدكالايي ( ٧٩/٤و  ٩/٤، ٢/٥

بزرگترين واردكنندگان محصولات اين فصل در  ١٣و  ١٢ميليارد دلار در جايگاه  ٧/١و  ١/٢و امارات با 

واردكنندگان جهان در محصولات  ٣٢درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٨/٠عراق با دارند. جهان قرار 

عمان، كويت، دنيا قرار دارد.  ٨٠در جايگاه ميليون دلار واردات،  ١٢٣ايران با  شته و)  قرار دار٠٤فصل (

، ٢٩، ٢٤ميليون دلار در جايگاه هاي  ١١٠و  ١٥٧، ٢٥٧، ٥٩٦، ٧٧٩ربايجان و تركيه بترتيب با ذقطر، آ

  واردكنندگان جهاني در اين فصل كالايي قرار دارند.  ٨٦و  ٤٩، ٣٩

  

  

  

  

  

تراز ) مشخص مي شود كه ٠٤از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد.   ميليون دلار ٣٠٩مثبت تجارت خارجي ايران در اين كد كالايي، 

همانطور كه در آمار مشاهده مي شود، عليرغم قرار داشتن رقباي منطقه اي ايران 
صادركننده برتر جهان در كد  ٢٢مانند عربستان، امارات، عمان و كويت در زمره 

)، ميزان واردات اين كشورها در اين كد نيز قابل توجه است كه نشان مي ٠٤كالايي (
منطقه اي اين كشورها، فرصت هايي هم براي دهد در كنار تهديدهاي ناشي از رقابت 

  حضور محصولات ايراني در فصل مورد بحث در اين كشورها وجود دارد. 
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  )در جاي ديگر ذكر نشده باشد( )؛ محصولات با منشاء حيواني٠٥(كد  پنجمفصل ) ٣-٥

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

صادرات به دلار هزار  ٨٤با  هلند بوده است.) $ ٢٥٨,٠٠٠هزار دلار ( ٢٥٨ ،)٥٠(كد كالايي  در جهان

بلژيك كشورهاي  را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول ،عراق

در رتبه هاي  دلار) هزار ٢٣(و كانادا  دلار) هزار ٢٨( چيندلار)،  هزار ٣٣(انگلستان دلار)، هزار  ٤٦(

  .قرار دارددر جايگاه نهم صادرات هزار دلار  ٥با  ايران بعدي قرار دارند.

  

فصل مواد غذايي  ٢٢هزار دلار كمترين ارزش را در واردات عراق در ميان  ٢٥٨با  )٠٥(فصل  تحليل:

زيرفصل شامل محصولاتي با منشاء حيواني از قبيل پوست، روده، مثانه، معده،  ١١با دارد. اين فصل 

هستند و بخشي ديگر از  داراي مصرف خوراكياستخوان، شاخ و ... حيوانات است كه بخش از عناوين 

درصد از  ٣٢همانطور كه در نمودار مشاهده مي شود، هلند خوراكي ندارند. عناوين اين فصل مصرف 

رصد د ٢بازار عراق در اين كد كالايي را در اختيار دارد. سهم ايران از بازار عراق در محصولات اين فصل، 

  . مي باشد

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠٥بازار جهاني فصل (در بررسي  بازار جهاني:

درصد از بازار جهاني  ٨/٠ميليون دلار،  ٨/٩٢. ايران با صادرات ميليارد دلار بوده است ١٢، حدود ٢٠٢١

ايران . مقصد اول صادرات قرار دارد جهان ٢٣داشته و در جايگاه را در اختيار محصولات اين كد كالايي 

هلند
32%

بلژيک
18%

انگلستان
13%

چين
11%

کانادا
9%

ساير کشورها
15%

ايران
2%

٠٥سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 
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ميليون دلار مي باشد. كشورهاي لهستان و تركيه بترتيب  ٧٠آلمان با  محصولات اين فصل، كشوردر 

  در رتبه هاي بعدي مقاصد صادراتي ايران در اين كد كالايي قرار دارند. ،ميليون دلار ٥و  ٩با 

تراز  ) مشخص مي شود كه٠٥از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد.   ميليون دلار ٨٥مثبت تجارت خارجي ايران در اين كد كالايي، 

  

 ريشه هاي خوراكي و سبزيجات، نباتات حبوبات، )؛٠٧فصل هفتم (كد ) ٣-٦

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

 ميليون ٣٣٦با  ايران بوده است.) $ ٨١٩,٠٠٠،٦٨٢( ميليون دلار ٨/٦٨٢ ،)٠٧(كد كالايي  در جهان

كشورهاي تركيه  را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول دلار

ميليون دلار)  ٣/١١( و هلند ميليون دلار)٥/١٣( اماراتميليون دلار)،  ٣٨(مصر ميليون دلار)،  ٣/٢٦٩(

  در رتبه هاي بعدي قرار دارند. 

  

) ٠٧در كد (از بازار واردات عراق را  نيميايران حدود همانطور كه در نمودار مشخص است،  تحليل:

ق در اين درصد، پس از ايران بيشترين سهم از بازار واردات عرا ٤٠. تركيه نيز با حدود دراختيار دارد

از نياز كشور  % ٩٠تامين كننده حدود  داده است. ايران و تركيه در مجموع صكد كالايي را بخود اختصا

نسبت  ٢٠٢١) در سال ٠٧ارزش صادرات ايران به عراق در اين فصل (عراق به اين محصول مي باشند. 

   درصدي را شاهد بوده است. ١٢كاهش  ١٢، ٢٠٢٠درصدي و نسبت به سال  ٥، كاهش ٢٠١٧به سال 

ايران
49%

ترکيه
39%

مصر
6%

امارت
2%

هلند
2 %

ساير کشورها
2%

٠٧سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 
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منابع وارداتي عراق در  تمركزاست كه بيانگر  ٤/٠، ٠٧محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

  در اين كد كالايي مي باشد.   

 ١٤) داراي حبوبات، سبزيجات، نباتات، ريشه ها و غده هاي زيرخاكي خوراكياين فصل ( زيرفصل ها:

ميليون دلار، بيشترين ارزش وارداتي عراق  ٢٧٦) با ٠٧١٣با كد (» حبوبات«. عنوان يا زيرفصل مي باشد

درصد از  ٨٥ ،ميليون دلار ٢٣٣در زيرفصل حبوبات، تركيه با صادرات زيرفصل داراست.  ١٤بين  دررا 

پس از آن، ميليون دلار سهم بسيار ناچيزي دارد.  ٢/١با نياز وارداتي عراق را تامين مي كند و ايران 

) ٠٧٠٣با كد (» پياز، سير و تره فرنگي و ساير سبزيجات وابسته« و )٠٧٠٢با كد (» گوجه فرنگي«

درصدي عمده نياز وارداتي كشور  ٨١و  ٩٨ميليون دلار قرار دارند كه ايران با سهم  ٥٦و  ١٦٠بترتيب با 

ميليون دلار در  ٤٣ به ارزش )٠٧٠١با كد (» ب زمينيسي«عراق را در اين دو محصول تامين مي كند. 

درصدي در  ١٤و ايران با سهم  جايگاهدرصدي در  ٣٣د كه تركيه با سهم بعدي اين فصل قرار داربه رت

   .جايگاه چهارم تامين كننده نياز عراق در محصول سيب زميني قرار دارند

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠٧در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني:

، ٨/٨، ١٠بترتيب با چين، اسپانيا، هلند و كانادا ميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ٨٣، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد كالايي  ٤/٥و  ٥/٨، ٦/٨

ايران د. جهان قرار دار در رتبه دهم ميليارد دلار ٧/١منطقه اي ايران با  يبار دارند. تركيه به عنوان رققر

درصد از سهم بازار جهاني  يكجهان قرار داشته و حدود  ١٩ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٨٧٠نيز با 

 ١٤، جايگاه سوم را در بين صادرات ميليارد دلار ١١ با) ٠٧٠٢با كد (» گوجه فرنگي«. دارددر اختيار را 

  ميليارد دلار است.  ١١داراست، به عبارت ديگر، اندازه بازار جهاني گوجه فرنگي، زيرفصل اين فصل 

بترتيب با  انگلستان، فرانسه و كاناداآلمان،  آمريكا، ، كشورهاي)٠٧جهاني فصل (از منظر واردات    

 د.ن) مي باش٧٠( فصلميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات  ٥/٣و  ٩/٣، ٣/٤، ٦/٧، ٥/١٣

)  ٠٧واردكنندگان جهان در محصولات فصل ( ٣٠درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٨/٠عراق با 

  وارد كنندگان جهان قرار دارد. ٥٦ميليون دلار، در جايگاه  ٢٣٧ايران با قرار دارد. 

تراز ) مشخص مي شود كه ٠٧از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد.   ميليون دلار ٦٣٣مثبت تجارت خارجي ايران در اين كد كالايي، 
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 و آجيل )؛ ميوه ها٠٨فصل هشتم (كد ) ٣-٧

عراق از كشور واردات  ميزان، ٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

 ٣٠٨/٤٥٢با  ايران بوده است.) $ ٠٤٣,٩٠٩,٠٠٠،١دلار ( اردميلي٠٤/١ ،)٨٠(كد كالايي  در جهان

كشورهاي را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اولميليون دلار 

 آفريقاي جنوبيميليون دلار) و  ٥٦( اكوادورميليون دلار)،  ٦٥(  اماراتميليون دلار)،  ٧٣٧/٢٩٤تركيه (

  ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.  ٧/٥١(

  

فصل هشتم (ميوه ها و آجيل) يكي از مهمترين فصول مواد غذايي بشمار مي آيد. همانطور كه  تحليل:

كالايي بيش از يك ميليارد دلار در ارقام اين فصل ذكر گرديد، ارزش واردات كشور عراق در اين كد 

با بيشترين ارزش به مورد بررسي اين مطالعه، جزء چند فصل مواد غذايي فصل  ٢٢ ميان است كه در

درصد بيشترين سهم از واردات عراق را بخود اختصاص  ٤٣حساب مي آيد. ايران در اين كد كالايي با 

درصد از  ٠٧ بيش از ران و تركيه در مجموعسهم دارد. اي درصد ٢٨داده و تركيه رقيب اصلي ايران، 

) ٠٨صادرات ايران به عراق در فصل ( را تامين مي نمايند. ت اين كد كالايينياز كشور عراق به محصولا

  درصدي را شاهد بوده است.  ١١، كاهش ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١در سال 

منابع وارداتي نسبي تمركز بيانگر است كه  ٨٣/٠، ٠٨در محصولات كد بازار عراق  تمركزشاخص       

 عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

ايران
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ترکيه
28%

امارات
6%

اکوادور
6 %

آفريقای جنوبی
5 %

ساير کشورها
12%

٠٨سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 



١٧ 
 

عنوان يا زيرفصل  ١٤اين فصل (ميوه ها و آجيل خوراكي) نيز همچون فصل قبلي داراي  زيرفصل ها:

ميليون دلار، بيشترين ارزش وارداتي  ٢٣٠) با ٨٠٥٠با كد (» مركبات بصورت خشك يا تازه«مي باشد. 

درصد و ايران  ٥٣ميليون دلار صادرات، ١٢٣كه تركيه با  داراستاين فصل  عنوان ١٤بين  در عراق را

پس از آن، درصد از بازار وارداتي عراق در مركبات را در اختيار دارند.  ١٤ميليون دلار صادرات،  ٣٢با 

با كد » اپاياخربزه، هندوانه و پ«)، ٨٠٨٠با كد (» سيب، گلابي و به تازه«)، ٢٠٨٠با كد (» آجيل ها«

ميليون دلار در رتبه  ٩٦و  ١٢٠، ١٢٧، ٢٠٤بترتيب با  )٠٨٠٣با كد (» موز تازه يا خشك«و  )٨٠٧٠(

ميليون دلار،  ٨٠)، ايران با صادرات ٠٨٠٢در محصول آجيل با كد (هاي بعدي اين فصل قرار دارند. 

ميليون  ٣٤و  ٦٣، تركيه و امارات با درصد از سهم بازار وارداتي عراق را در اختيار دارد و پس از ايران ٣٩

درصد از بازار وارداتي آجيل عراق را در اختيار دارند. در محصول سيب  ١٧و  ٣٠دلار صادرات، بترتيب 

ميليون دلار،  ٢١درصد و تركيه با  ٨١ميليون دلار صادرات،  ١٠٢) نيز ايران با ٠٨٠٨و گلابي با كد (

  اختيار دارند. درصد از بازار واردات عراق را در  ١٧

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠٨در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني:

بترتيب با  ، مكزيك و شيليميليارد دلار بوده است. كشورهاي آمريكا، اسپانيا، هلند ١٤٦، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در  ٤/٦و  ٢/٨، ٦/٨، ١/١٢، ١/١٥

جهان  نهمميليارد دلار در رتبه  ٤/٥اين كد كالايي قرار دارند. تركيه به عنوان رقيب منطقه اي ايران با 

درصد از سهم  ٦/١جهان قرار داشته و ١٩دلار صادرات در جايگاه  ميليارد ٤/٢ايران نيز با قرار دارد. 

نسبت به سال  ٢٠٢١صادرات جهاني ايران در اين كد كالايي در سال بازار جهاني را در اختيار دارد. 

  درصدي را شاهد بوده است.  ١٩كاهش ، ٢٠٢٠

، ٢/٢٢بترتيب با چين، آلمان، هلند و فرانسه )، كشورهاي آمريكا، ٨٠از منظر واردات جهاني فصل (   

عراق  د.ن) مي باش٨٠( فصلميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات  ٨/٦و  ٥/٥، ٤/١٢، ٩/١٥

  ) قرار دارد.٠٨واردكنندگان جهان در محصولات فصل ( ٢٧درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٧/٠با 

    جهان قرار دارد. ٤٨ميليون دلار واردات، در رتبه  ٣١/٤٨٢با نيز ايران 

تراز ) مشخص مي شود كه ٠٨از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد.  ميليارد دلار ٨/١مثبت  تجارت خارجي ايران در اين كد كالايي،
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 قهوه، چاي و ادويه جات)؛ ٠٩(كد  نهمفصل   ) ٣-٨

عراق از كشور واردات  ميزان، ٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

 ٣١/١٤٧با  سريلانكا بوده است.) $ ٨٥٦,٠٠٠،٢٧٢( ميليون دلار ٨٥٦/٢٧٢ ،)٩٠(كد كالايي  در جهان

كشورهاي را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اول، رميليون دلا

ميليون  ٥با  ايران .هاي بعدي قرار دارنددر رتبه  ميليون دلار) ٢/٣٣( هند و ميليون دلار) ٧/٥٦( امارات

تامين كنندگان نياز وارداتي رتبه پنجم ميليون دلار در  ١/٤با   تركيهو  در جايگاه چهارمصادرات  دلار

  قرار دارند. ) ٠٩عراق در فصل (

  

از بازار واردات عراق را در كد  سريلانكا بيش از نيميهمانطور كه در نمودار مشخص است،  تحليل:

ق را بخود بيشترين سهم از بازار واردات عرا سريلانكادرصد، پس از  ٢١با امارات ) دراختيار دارد. ٩٠(

و  كي از بزرگترين توليدكنندگان چايص داده است، اين درحالي است كه كشور هند به عنوان ياختصا

تامين كننده بازار عراق قرار دارد. بديهي است  جايگاه سومز امارات در ادويه جات با فاصله زيادي ا

، ٢٠٢١در سال و بنوعي صادرات مجدد صورت مي پذيرد.  بودهجات نامارات توليد كننده چاي و ادويه

از كشورهاي مختلف ازجمله هند، گواتمالا، ويتنام و محصولات اين فصل را ميليون دلار  ٨٢٧امارات 

دلار به كشورهاي مختلف ازجمله  ميليارد ١/١ز فرآوري و بسته بندي، به ميزان كنيا وارد نموده و پس ا

باشد، اين درحالي درصد مي ٢كد كالايي، تنها  سهم ايران از واردات عراق در اين است. كردهعراق صادر 

  و از مزيت صادرات مجدد نيز برخوردار است.  نمودهاست كه ايران برخي از اقلام اين كد كالايي را توليد 
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منابع وارداتي عراق در  مركزتاست كه بيانگر  ٣٥/٠، ٠٩محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص      

  در اين كد كالايي مي باشد. 

با كد » چاي«عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ١٠) داراي چاي و ادويه جاتقهوه، اين فصل ( :زيرفصل ها

عراق در . در اين فصل را داراستارزش وارداتي عراق درصد  ٨٠حدود ميليون دلار،  ٢٠٩) با ٩٠٢٠(

درصد بازار  ٧٠ميليون دلار،  ١٤٧سريلانكا با جايگاه نهمين كشور وارد كننده چاي در جهان قرار دارد. 

ميليون دلار در  ٠٢و  ٢٨وارداتي عراق در محصول چاي را در اختيار دارد. امارات و هند نيز بترتيب با 

ميليون دلار صادرات، تنها يك درصد از  ٢رتبه هاي بعدي تامين كننده چاي عراق قرار دارند. ايران با 

 )٩٠٨٠با كد ( »جوز هندي، گرز و هل«، چايپس از سهم بازار وارداتي چاي عراق را در اختيار دارد. 

 درميليون دلار  ١٤و  ١٩) بترتيب با ٩١٠٠با كد (» زنجبيل، زعفران، زردچوبه، آويشن و برگ بو« و

  رتبه هاي بعدي اين فصل قرار دارند.     

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٠٩در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني:

، ٣/٦بترتيب با  برزيل، چين، هند، ويتنام و سوئيسميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ٥٩، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد كالايي  ٦/٣و  ٧/٣، ٤، ٢/٤

ميليون دلار  ٢٧١و ميليارد دلار  ١/١منطقه اي ايران با رقباي تركيه به عنوان امارات و قرار دارند. 

 جهان ٣٦دلار صادرات در جايگاه  ميليون ٢١١ايران نيز با د. نجهان قرار دار ٣١و  ١٩در رتبه صادرات، 

صادرات جهاني ايران در اين كد كالايي  درصد از سهم بازار جهاني را در اختيار دارد. ٤/٠قرار داشته و 

  درصدي را شاهد بوده است.  ٨١، كاهش ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١در سال 

، ٥، ٤/٩بترتيب با  يتاليا و هلندآلمان، فرانسه، ا)، كشورهاي آمريكا، ٩٠از منظر واردات جهاني فصل (   

 ٥/٠عراق با  ) مي باشند.٩٠ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات فصل ( ٩/١و  ٢، ٧/٣

قرار دارد. ) ٠٩ندگان جهان در محصولات فصل (واردكن ٤٢درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه 

واردكنندگان جهان قرار  ١٩و  ١٨ميليون دلار واردات در جايگاه  ٨٢٧و  ٨٤٧پاكستان و امارات با 

  جهان قرار دارد.  ٢٥ميليون دلار واردات در جايگاه  ٥٤٥دارند. ايران با 

تراز مشخص مي شود كه ) ٩٠( فصلاز مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات      

  مي باشد.   دلار ميليون ٣٣٤منفي  ،ييخارجي ايران در اين كد كالاتجارت 
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 )؛ غلات١٠فصل دهم (كد  )٣-٩

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

 ٣٣/٥٢٢با  هند بوده است.) $ ١,٢٣٠,٤٥٣,٠٠٠( دلار ميليارد ٢٣/١دلار  ،)١٠(كد كالايي  در جهان

كشورهاي را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اولميليون دلار 

 تايلندميليون دلار) و  ١٣٨/١١٧روماني (ميليون دلار)،  ١١٩( اوكراينميليون دلار)،  ٤٥١/١٢٦( تركيه

هزار دلار  ٥٧٦با  ايرانار دارند. ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قر ٧٢( اروگوئه ميليون دلار)  ١١٤(

  صادركنندگان غلات به عراق قرار دارد.  هيجدهمدر جايگاه 

  

فصل مواد غذايي است كه ارزش واردات  ٢٢اين فصل (غلات) نيز ازجمله فصول مهم در ميان  تحليل:

عراق در غلات  از وارداتبيشترين سهم درصد  ٤٣ميليارد دلار است. هند با  ١عراق در اين كد بيشتر از 

. ايران در اين كد كالايي نه تنها صادركننده به عراق نيست، بلكه در سال بخود اختصاص داده استرا 

ر از عراق غلات وارد نموده است. با توجه به بدهي عراق به ميليون دلا ٧٦٩، به ميزان قابل توجه ٢٠٢١

ت به ايران از محل بدهي مزبور ايران از محل فروش گاز طبيعي و برق، خريد و صادرات مجدد غلا

درصد از واردات عراق در اين محصول، براي صادرات  ٦٥بنوعي مي توان گفت صورت گرفته است. 

  ميليون دلار بوده است.  ٤٣٠و نياز واقعي عراق در اين كد كالايي، حدود مجدد به ايران بوده 
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منابع در عدم تمركز و تنوع است كه بيانگر  ٢/٠، ١٠محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص        

  وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

 ٧٩٢) با ١٠٠٦با كد (» برنج«عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ٨اين فصل (غلات) داراي  :زيرفصل ها

از  . پسبه خود اختصاص داده استدرصد ارزش وارداتي عراق در اين فصل را  ٦٠ميليون دلار، حدود 

 ٨٣و  ٨٩، ٣٠٦بترتيب با  )١٠٠١و گندم با كد ( )١٠٠٣با كد (» جو« ،)١٠٠٥با كد (» ذرت«آن، 

، در ميان اقلام غلات همانطور كه ملاحظه مي شودرتبه هاي بعدي اين فصل قرار دارند.  ردميليون دلار 

رقم بسيار ناچيزي را بخود اختصاص داده است. اين امر بيانگر  ، گندموارده عراق، برخلاف تصور اوليه

بجاي د سازي مورد انتظار برخوردار نيست و ه كشور عراق از صنايع آسياب و آراين واقعيت است ك

     آرد گندم وارد مي كند كه در فصل بعدي به آن خواهيم پرداخت. گندم،

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ١٠در بررسي بازار جهاني فصل ( بازار جهاني:

بترتيب  آمريكا، آرژانتين، هند، اوكراين و استرالياميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ١٥٣، حدود ٢٠٢١

 غلاتميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان  ٢/٩و  ٣/١٠، ٨/١١، ٣/١٢، ٤/١٣با 

 ٧/١و  ٣/٢، ٢/٩بترتيب با به عنوان همسايگان ايران روسيه، پاكستان و قزاقستان جهان قرار دارند. 

پانزدهم و هيجدهم بزرگترين صادركنندگان غلات جهان ميليارد دلار صادرات، در رتبه هاي ششم، 

  باشند. ايران دارند كه مي توانند مبادي پايدار تامين نياز غلات قرار 

، ٦/٧، ٢٠چين، ايران، مكزيك، ژاپن و ويتنام بترتيب با )، كشورهاي ١٠از منظر واردات جهاني فصل (   

درصد  ٧/٠عراق با مي باشند.  غلات در جهانميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده  ١/٥و  ٤/٧، ٥/٧

 ٢٤/٤با  تركيهارد. واردكنندگان جهان در محصول غلات قرار د ٣٣از بازار واردات جهاني، در رتبه 

  واردكنندگان جهان قرار دارند.  هشتمواردات در جايگاه  ميليارد دلار

  

  

    

تراز ) مشخص مي شود كه ١٠از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  .مي باشد دلار اردميلي ٦٢/٧منفي  ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

نكته قابل توجه، جايگاه دوم ايران پس از چين به عنوان دومين وارد كننده بزرگ غلات 

  جهان است كه بيانگر وابستگي بالاي ايران به واردات اين كالاي استراتژيك مي باشد.  
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 نشاسته ،)؛ محصولات صنعت آسياب: آرد، مالت١١فصل يازدهم (كد ) ٣-١٠

راق از عكشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  بين المللپايگاه داده مركز تجارت بر اساس اطلاعات 

ميليون  ٤٢٧/١٣٥با  تركيه بوده است.) $ ٥٤٩,٩٩٥,٠٠٠( ميليون دلار ٥٥٠ ،)١١(كد كالايي  در جهان

 ٥/٥ با ايرانارد. درا در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار  جايگاه اولصادرات  دلار

ميليون  ٣(ت اماراميليون دلار)،  ٤( روسيهكشورهاي  قرار دارد.جايگاه دوم صادرات، در  ميليون دلار

  ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.  ٣( كويتدلار) و 

  

در واردات عراق كل درصدي، تقريباً  ٩٧تركيه با سهم همانطور كه در نمودار مشخص است،  تحليل:

ميليون دلاري عراق در اين فصل كالايي،  ٥٥٠سهم ايران از واردات  .دارددر اختيار را  ١١كد كالايي 

درصد مي باشد، اين درحالي است كه ايران در صنعت آسيب و آراد سازي از قدمت، تجربه و  ١تنها 

ميليون تن  ٢٧د سازي با ظرفيت اسمي كارخانه آر ٣٨٤درحال حاضر، امكانات خوبي برخوردار است. 

د نياز كشور به آر ل فعاليت هستند.درصد ظرفيت خود درحا ٤٠با  د كهنوجود داردر ايران  در سال

نياز  نيمي از ظرفيت خود كمتر ازميليون تن است كه واحدهاي مزبور با بكارگيري  ١١سالانه حدود 

ضعف و يا به تعبيري فقدان صنايع آسياب و آرادسازي عراق فرصت مناسبي . ٨كشور را تامين مي كنند

ظرفيت د و صادرات به عراق، با هدف تبديل به آر گندمموقت با اجازه ورود تا پيش روي كشورمان است 
                                                           

  ن: رامديركل آرد و نان شركت بازرگاني دولتي ايبر اساس اظهارات سعيد اسكيني،  - ٨
٢-AF٨٪D1%B8%D2%A8%D%-AF8%C%D8DB%9%84%D9%88%AA%D8%/%D28/05/1399http://karafarinannews.ir//  
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ميليون دلاري واردات عراق، ايران نيز سهم درخور  ٥٥٠كشور فعال شده و از بازار  خالي كارخانه هاي

  و شايسته اي داشته باشد. 

تمركز بالا و انحصاري بودن است كه بيانگر  ٩٣/٠، ١١محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

  اين فصل، در انحصار تركيه مي باشد.بازار وارداتي عراق در . استمنابع وارداتي عراق در اين كد كالايي 

عنوان يا  ٩اين فصل (محصولات صنعت آسياب؛ آراد، مالت، نشاسته، گلوتن گندم) داراي  :زيرفصل ها

درصد ارزش وارداتي  ٩٠ميليون دلار، حدود  ٤٩٠) با ١٠١١با كد (» آرد گندم«زيرفصل مي باشد. 

هاي غلات كارشده مثل پوست كنده دانه«عراق در اين فصل را به خود اختصاص داده است. پس از آن، 

  .رتبه هاي بعدي اين فصل قرار دارند در) ١٠٨١با كد (» نشاسته«و  )١٠٤١با كد (» يا برش خورده

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ١١در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

بترتيب  آلمان، تايلند، بلژيك، تركيه و فرانسهميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ٦٥/٢٣، حدود ٢٠٢١

محصولات ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان  ٢/١و  ٤/١، ٥/١، ٨/١، ٢با 

ايران ميليارد دلار است.  ٤/١نكته قابل توجه، جايگاه چهارم تركيه با جهان قرار دارند.  آسيابصنعت 

قرار دارد و كشورهايي همسايه ايران يعني؛ عمان، امارات،  جهان ٧١ميليون دلار در جايگاه  ٥/٢١با 

 ٦١و   ٥٥، ٣٩، ٣٦ميليون دلار صادرات در رتبه هاي  ٣٨و  ٥٠، ٩٨، ١٠٨با  كويت و پاكستان بترتيب

   در جايگاهي بالاتر از ايران قرار دارند.

، ٣/٢بترتيب با آمريكا، چين، هلند، برزيل و مكزيك )، كشورهاي ١١از منظر واردات جهاني فصل (   

در  )١١محصولات كد (دلار پنج كشور اول واردكننده  ونميلي ٨١٤و  ٨٦٩، ٩٩٣ميليارد دلار و  ٩/١

 تواردكنندگان جهان در محصولا ١٠درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٣/٢عراق با  جهان مي باشند.

  د. واردكنندگان جهان قرار دار ١٦٨واردات در جايگاه  دلار ونميلي ٧/٥با  ايرانقرار دارد.  اين فصل

ميليارد دلار مي باشد كه پس از  ١/٥)، ١١٠١با كد (» آرد گندم« ميزان واردات جهاني زيرفصلِ   

به عبارت ديگر، در جايگاه دوم اين فصل قرار دارد. ، ميليارد دلار ٧/٥) با ١١٠٨» (نشاسته«زيرفصل 

  ميليارد دلار بوده است. ٥، حدود ٢٠٢١تقاضاي جهاني آرد گندم در سال 

تراز ) مشخص مي شود كه ١١اني ايران در محصولات فصل (از مقايسه آمار صادرات و واردات جه     

  مي باشد. دلار ليونمي ٧٢/١٥ مثبت ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 
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، دانه و بذر و گياهان صنعتي )؛ دانه ها و ميوه هاي روغن دار١٢فصل دوازدهم (كد ) ٣-١١

 و دارويي

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

 ٥٦٧/٨٤با  چين بوده است.) $ ١٧٥,٥٠٨,٠٠٠( دلار ونميلي ٥٠٨/١٧٥دلار  ،)٢١(كد كالايي  در جهان

كشورهاي  را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول ميليون دلار

ميليون  ٦/٦( اسپانياميليون دلار) و  ٥/١٣( هلندميليون دلار)،  ١٤( هندميليون دلار)،  ٦٦/٣٤تركيه (

محصولات صادركنندگان  نهمدر جايگاه دلار ميليون  ٥٤/١با  ايراندلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند. 

  به عراق قرار دارد.  اين كد كالايي

  

همانطور كه در نمودار مشاهده مي شود، چين تقريبا نيمي از بازار واردات عراق در كد كالايي  تحليل:

درصد از نياز وارداتي عراق را به محصولات  ٨درصد و هند  ٢٠تركيه بخود اختصاص داده است. ) را ١٢(

   درصد مي باشد. ١واردات اين كشور در اين محصول، تنها كد مزبور تامين مي كنند. سهم ايران از بازار 

منابع وارداتي در تنوع نسبي  است كه بيانگر ٢٩/٠، ١٢محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

  عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

 ١٤) داراي دانه ها و ميوه هاي روغن دار، دانه و بذر و گياهان صنعتي و دارويياين فصل ( :زيرفصل ها

درصد  ٥٠ميليون دلار، حدود  ٨٥) با ١٢٠٦با كد (» تخمه آفتابگردان«عنوان يا زيرفصل مي باشد. 
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دانه ها و بذرها براي «ارزش وارداتي عراق در اين فصل را به خود اختصاص داده است. پس از آن، 

لوبيا «و  )١٢٠٧ا كد (ب »ساير دانه ها و ميوه هاي روغني با استثناء آجيل« ،)١٢٠٩با كد (» كاشت

ميليون دلار در رتبه هاي بعدي اين فصل قرار  ١٣و  ٢٧،  ٣٦با ) با  ١٢١٢» (ملخي و چغذر و نيشكر

  دارند.

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ١٢در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

بترتيب با  آمريكا، كانادا، هلند و آرژانتينبرزيل، ميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ١٣٠، حدود ٢٠٢١

دانه ها و ميوه ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان  ٦/٣و  ٨/٤، ٦/٨ ،٣٣، ٣٩

 ٥٧٩با تركيه قرار دارد و  جهان ١٠٨ميليون دلار در جايگاه  ٨/٧ايران با جهان قرار دارند.  هاي روغني

   جهان قرار دارد. ٢٤جايگاه ميليون دلار صادرات در 

با بترتيب  چين، آلمان، هلند، ژاپن، مكزيك و تركيه)، كشورهاي ٢١از منظر واردات جهاني فصل (   

) در جهان مي ٢١ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ٢/٥و  ٧/٥، ٨/٥، ٣/٧، ٦٠

) ١٢واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٥٨به درصد از بازار واردات جهاني، در رت ١/٠عراق با باشند. 

  د. واردكنندگان جهان قرار دار ٢٠واردات در جايگاه  دلار ميليارد ٢٧/١با  ايرانقرار دارد. 

درصد از  ٦٥ميليارد دلار، بيش از  ٩٢) با ١٢٠١با كد (» دانه هاي روغني سويا«در اين فصل، عنوان    

  ) را بخود اختصاص داده است. ١٢كل واردات جهاني كد (

تراز ) مشخص مي شود كه ٢١از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد. دلار اردليمي ٨/١ منفي ،كد كالايياين تجارت خارجي ايران در 

  

  صمغ ها، ديگر عصاره و شيره هاي گياهي و آگارها)؛ ١٣فصل سيزدهم (كد ) ٣-١٢

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

 ٩٣٨,٥با  ايران بوده است.) $ ٨٤١,٠٠٠،١١( ميليون دلار ٨/١١دلار  ،)١٣(كد كالايي  در جهان

كشورهاي را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اولدلار  ميليون

دلار)  هزار ١٣٧( آلماندلار)، و  هزار ٢٠١( تركيهميليون دلار)،  ٢٥/١( اماراتميليون دلار)،  ٩/٣( هند

  در رتبه هاي بعدي قرار دارند. 
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همانطور كه در نمودار مشاهده مي شود، ايران نيمي از بازار وارداتي عراق در محصولات كد  تحليل:

) از كمترين ارزش ٥) پس از كد (١٣در اختيار دارد. البته لازم به ذكر است كه محصولات كد ( )١٣(

ارزش صادرات ايران به عراق در اين كد . استكد كالايي مربوط به مواد غذايي برخوردار  ٢٢در ميان 

  درصدي را شاهد بوده است.   ١٨، كاهش ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١كالايي در سال 

منابع وارداتي در نسبي  تمركزبيانگر  است كه ٣٧/٠، ١٣محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

  عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

عنوان يا زيرفصل  ٢) تنها صمغ ها، ديگر عصاره و شيره هاي گياهي و آگارهااين فصل ( :زيرفصل ها

شيره هاي و عصاره هاي «يا زيرفصل را داراست. فصل مواد غذايي، كمترين عنوان  ٢٢دارد كه در ميان 

) ١٣٠١با كد (» لاك صمغ هاي طبيعي و صمغ رزين ها«و ) ١٣٠٢با كد (» گياهي، پكتيك ها و آگار

  ون دلار، واردات عراق در اين دو زيرفصل مي باشد. ميلي ٨٨/٤و   ٩٦/٦بترتيب با 

صادرات محصولات اين فصل در سال )، ارزش كل ١٣در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

 ٢بترتيب با و آلمان  ، هند، اسپانيا، آمريكاميليارد دلار بوده است. كشورهاي چين ٩، حدود ٢٠٢١

دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان  ميليون ٥٧١و  ٦٣٤، ٧٢٠، ٨٦٧ ميليارد و

صادركنندگان  ٣١و  ٢٧در جايگاه  ٣٦و  ٤٣با  پاكستان و تركيهجهان قرار دارند.  محصولات اين فصل در

  .قرار داردجهان  ٢٦در جايگاه صادرات ميليون دلار  ٣٦ ايران با جهاني محصولات اين فصل قرار دارند. 
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 ٨/١بترتيب با فرانسه و ژاپن چين، آمريكا، آلمان، )، كشورهاي ٣١از منظر واردات جهاني فصل (   

) در جهان ١٣دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ميليون ٣٢٥و  ٤٣٩، ٤٦٧، ٦٩٩ميليارد و 

واردكنندگان جهان در محصول كد  ٦٤درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ١/٠عراق با  مي باشند.

  د. واردكنندگان جهان قرار دار ٣٦واردات در جايگاه  دلار ونميلي ٤٥با نيز  ايران) قرار دارد. ١٣(

تراز ) مشخص مي شود كه ١٣از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد. دلار ونليمي ١٨ منفي ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

 )؛ چربي ها و روغن هاي گياهي و حيواني و فرآورده آنها١٥فصل پانزدهم (كد ) ٣-١٣

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  مركز تجارت بين المللپايگاه داده بر اساس اطلاعات 

با  اوكراين بوده است.) $ ٢٨٣,٠٠٠،٨٥٢( ميليون دلار ٢٨٣/٨٥٢دلار  ،)١٥(كد كالايي  در جهان

 را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اول، ميليون دلار ١٤٤/٣١٥

ميليون  ٨٤/٦٦( آرژانتينميليون دلار)،  ٧٩/١٠١( اندونزيميليون دلار)،  ٨/٣٠٢( تركيهكشورهاي 

ميليون دلار پس از  ٦٤/٦با  ايران) در رتبه هاي بعدي قرار دارند. ميليون دلار ٧٨/٢٤( مالزي) و دلار

  به عراق قرار دارد. ١٥صادركنندگان محصولات كد  در جايگاه هفتمآذربايجان 
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درصد، بيش از دو سوم  ٣٥و  ٣٧اوكراين و تركيه با كه در نمودار مشاهده مي شود، همانطور  تحليل:

را در اختيار دارند و ايران تنها با يك درصد سهم ناچيزي از بازار  ١٥از بازار واردات عراق در فصل 

   . در اختيار دارددر اين فصل را ميليون دلاري عراق  ٣/٨٥٢

منابع در نسبي  تمركزاست كه بيانگر  ٨٣/٠، ١٥محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص        

  وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

عنوان يا  ٢١ ،)چربي ها و روغن هاي گياهي و حيواني و فرآورده هاي آنهااين فصل ( :زيرفصل ها

روغن «زيرفصل عنوان يا زيرفصل را داراست.  بيشترينفصل مواد غذايي،  ٢٢زيرفصل دارد كه در ميان 

ميليون دلار بيش از نيمي از ارزش واردات  ٤٥٨با ) ٥١٢١با كد (» دانه آفتابگردان، گلرنگ و پنبه دانه

، )١٥١١با كد (» روغن پالم«عراق در اين فصل را بخود اختصاص داده است. پس از آن، زيرفصل هاي: 

ميليون دلار در  ٩٢و  ١٢١، ١٣٥بترتيب با  )١٥٠٧با كد (» سويا روغن«) و ١٥١٧با كد (» مارگارين«

   واردات عراق در اين فصل قرار دارند.بعدي رتبه هاي 

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ١٥در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

بترتيب  آرژانتين، هلند و اوكرايناندونزي، مالزي، ميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ١٥٠، حدود ٢٠٢١

ميليارد در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان محصولات اين فصل  ٩/٦و  ٧، ٨، ٧/١٩، ٣٣با 

صادركنندگان  ٢٩و  ١٦در جايگاه  ميليون دلار ٨٩٠ ميليارد و ١/٢با و امارات در جهان قرار دارند. تركيه 

  قرار دارد.جهان  ٩٦ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٥٣يران با اجهاني محصولات اين فصل قرار دارند. 
، ١٦، ٥/١٧بترتيب با  هند، چين، آمريكا، هلند و ايتاليا)، كشورهاي ٥١از منظر واردات جهاني فصل (   

درصد ٦/٠عراق با  ) مي باشند.٥١دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( اردميلي ٢/٥و   ٧/٨، ١٠

 ٧/٢با  ايران) قرار دارد. ١٥واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٤٢از بازار واردات جهاني، در رتبه 

ميليارد  ٥/٢و  ٦/٣پاكستان و تركيه بترتيب با د. واردكنندگان قرار دار ١٢واردات در جايگاه  دلار ميليارد

» روغن پالم«در اين فصل، عنوان ) قرار دارند. ١٥واردكنندگان در كد ( ١٣و  ٩دلار واردات در جايگاه 

  ) را بخود اختصاص داده است. ١٥ميليارد دلار، حدود ثلث واردات جهاني كد ( ٥١با )، ١٥١١با كد (

تراز ) مشخص مي شود كه ١٥و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (از مقايسه آمار صادرات      

  مي باشد. دلار ميليارد ٧/٢ منفي ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 
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  )؛ فرآورده ها از گوشت، ماهي و قشرداران١٦فصل شانزدهم (كد ) ٣-١٤

عراق از كشور واردات  ميزان، ٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

ميليون  ٥/٣٠با  تركيه بوده است.) $ ٠٠٠،٩٧٨،٨٨( ميليون دلار ٩/٨٨، )١٦(كد كالايي  در جهان

با  ايرانرا در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اولصادرات،  دلار

 ميليون دلار)، ١١امارات ( كشورهاي قرار دارد. در جايگاه دومصادرات به عراق، ميليون دلار  ٣٩/١٥

ميليون  ٣٨/٤ميليون دلار) و عربستان ( ٥/٥ميليون دلار)، تايلند ( ٦ميلون دلار)، لبنان ( ٥/٨چين (

  در رتبه هاي بعدي قرار دارند. دلار)

  

درصد بيشترين سهم را از بازار واردات  ٣٤با تركيه همانطور كه در نمودار مشاهده مي شود،  تحليل:

در در اين كد كالايي را عراق نياز وارداتي  ازدرصد  ١٧و ايران را بخود اختصاص داده  ١٦عراق در كد 

درصدي  ٨٩، رشد ٢٠٢٢نسبت به سال  ٢٠٢١در سال  فصلصادرات ايران به عراق در اين دارد.  اختيار

  را شاهد بوده است. 

رقابتي بودن عدم تمركز و است كه بيانگر  ١٨/٠، ١٦محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

  منابع وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

. عنوان يا زيرفصل مي باشد ٥) داراي فرآورده ها از گوشت، ماهي و قشرداراناين فصل ( :زيرفصل ها

با كد » )وردهاي مشابهو فرآ استثناي سوسيس، كالباسبه گوشت آماده يا نگهداري شده («زيرفصل 
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واردات عراق در اين فصل را بخود اختصاص داده است. پس ميليون دلار حدود نيمي از  ٤٢) با ١٦٠٢(

ميليون دلار  ٣٢) به ارزش ١٦٠٤با كد (» ماهي آماده يا نگهداري شده و خاويار«از آن زير فصل هاي: 

هاي بعدي  ميليون دلار در رتبه ١٣به ارزش  )١٦٠١با كد (» هسوسيس و فرآورده هاي مشاب«و 

  قرار دارند.  ١٦بيشترين واردات عراق در فصل 

، ٢٠٢١)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٦١(در بررسي بازار جهاني فصل :بازار جهاني

 ،٦، ٧/١١بترتيب با  ويتنامچين، تايلند، آلمان، لهستان و ميليارد دلار بوده است. كشورهاي  ٥٩حدود 

ميليارد در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان محصولات اين فصل در جهان  ٥/٢و  ٦/٢، ٤/٣

صادركنندگان جهاني  ٤٤و  ٢٥ميليون دلار در جايگاه  ١٩١و  ٤٨٥با تركيه و قرار دارند. امارات 

  قرار دارد. جهان ٧٥ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٨/٣٧ايران با محصولات اين فصل قرار دارند. 
، ٤/٧بترتيب با ژاپن، انگلستان، آلمان و فرانسه )، كشورهاي آمريكا، ٦١از منظر واردات جهاني فصل (   

   ) در جهان مي باشند.٦١دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( اردميلي ٦/٢ و ٤/٣، ٢/٤، ٢/٦

) قرار ١٦واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٦٤درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٢/٠عراق با 

و  عربستان، اماراتد. واردكنندگان جهان قرار دار ٥٥واردات در جايگاه  دلار ميليون ٥٣با  ايراندارد. 

واردكنندگان جهان  ١١٦و  ٣٤، ٢٥دلار واردات در جايگاه ميليون  ١٨و  ٢٤٤، ٤١٧تركيه بترتيب با 

  ) قرار دارند. ٦١در كد (

تراز ) مشخص مي شود كه ١٦از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد. دلار ميليون ٧٢/١٥ منفي ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

  )؛ قند، شكر و شيريني١٧فصل هفدهم (كد ) ٣-١٥

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل اطلاعاتبر اساس 

 ٩٦٤/٢٢٨با  برزيل بوده است.) $ ٠٠٠،٥٧٢،٤٩٨( ميليون دلار ٥٧٢/٤٩٨، )١٧(كد كالايي  در جهان

كشورهاي را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اول ،ميليون دلار

 ٢٨/١٠، چين (ميليون دلار) ٢٨/٦٤( ايرانميليون دلار)،  ٢٢/٦٥( هند و ون دلار)يميل ٥٤/٩٩( تركيه

  ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.  ٤٦/٦و عربستان ( )٧٨/٩ميليون دلار) امارات (
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جات از اهميت ويژه اي برخوردار است بگونه در فرهنگ غذايي عراقي ها، قند و شكر و شيرينيتحليل:  

برزيل حدود نيمي از اي كه مصرف شكر و شيرينجات در اين كشور از ميانگين جهاني بالاتر مي باشد. 

مانطور كه در نمودار مشاهده مي شود، تركيه را تامين مي كند. ه ١٦فصل محصولات نياز اين كشور در 

در جايگاه بعدي تامين كنندگان نياز درصد  ١٣در جايگاه دوم و هند و ايران هركدام با درصد  ٢٠با 

نسبت به  ٢٠٢١صادرات ايران به عراق در اين كد كالايي در سال عراق در اين كد كالايي قرار دارند. 

  درصدي را شاهد بوده است.  ١٠، كاهش ٢٠٢٢سال 

منابع وارداتي در تنوع نسبي است كه بيانگر  ٢٩/٠، ١٧كد محصولات بازار عراق در  تمركزشاخص       

  عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

قند نيشكر يا «عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ٤) داراي قند، شكر و شيريني جاتاين فصل ( :زيرفصل ها

عراق در اين  يوارداتميليون دلار، بيشترين ارزش  ٣٤٠) با ١٠٧١با كد ( »چغندر و ساكارز بشكل جامد

) به ٧٠٤١با كد (» شيريني هاي شكري بدون كاكائو«فصل را بخود اختصاص داده است. پس از آن 

  د. قرار دار ٧١واردات عراق در فصل  ميليون دلار در رتبه بعدي بيشترين ١٤٩ارزش 

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ١٧در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

، ٣/٩ميليارد دلار بوده است. كشورهاي برزيل، هند، آلمان، آمريكا و تايلند بترتيب با  ٤٩، حدود ٢٠٢١

ميليارد در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان محصولات اين فصل در  ٢و  ١/٢، ٢/٣، ٣/٤

صادركنندگان جهاني  ٤١و  ١٢ميليون دلار در جايگاه  ٨٥٦و  ٩٩٤با و امارات قرار دارند. تركيه  جهان

برزيل
46%

ترکيه
20%

هند
13%

ايران
13 %

چين
  2 %

ساير کشورها
3%

امارات
2%

عربستان
1%

١٧سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 
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برزيل كه در جايگاه اول بزرگترين صادر كننده محصولات اين فصل محصولات اين فصل قرار دارند. 

داده است. درصد از سهم صادرات جهان در اين كد كالايي را بخود اختصاص  ٢٠قرار دارد، به تنهايي 

  قرار دارد. جهان ٤٨ميليون دلار صادرات در جايگاه  ١٤٤ايران با 
بترتيب با  چين، اندونزي، آلمان و انگلستان)، كشورهاي آمريكا، ٧١از منظر واردات جهاني فصل (   

اين فصل در جهان مي دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات  اردميلي ٥/١و  ٨/١، ٧/٢، ٢/٣، ٢/٥

) ١٧واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٢٨درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٩/٠عراق با باشند. 

امارات و د. واردكنندگان جهان قرار دار ٥٢واردات در جايگاه  ميليون دلار ٥٦٦با  ايرانشته و قرار دار

  نندگان جهان قرار دارند. واردك ٧٢و  ٠٢ميليون دلار واردات در جايگاه  ١٤١و  ٨٥٠تركيه بترتيب با 

تراز ) مشخص مي شود كه ١٧از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد. دلار ميليون ٤٢٢ منفي ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

  )؛ كاكائو و فرآورده هاي آن١٨فصل هيجدهم (كد ) ٣-١٦

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

 ٣٥٤/١١٣با  تركيه بوده است.) $ ٠٠٠،٨٢٨،١٧٢( ميليون دلار ٨٢٨/١٧٢، )١٨(كد كالايي  در جهان

روسيه و كشورهاي  جايگاه دومدر  ميليون دلار٥٤/١٦ با ايران قرار دارد. جايگاه اول در، ميليون دلار

  هاي بعدي قرار دارند. ) در رتبه ميليون دلار ٤٦/٣( و مصر )ميليون دلار ٧٧/٧( امارات)، ميليون دلار ٢٢/٨(

  

ترکيه
70 %

ايران
10%

روسيه
5%

امارات
4 %

مصر
  2 %

ساير کشورها
9%

١٨سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 
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بخود ورده هاي آن ازار واردات عراق در كاكائو و فرآب ازرا  سهمدرصد، بيشترين  ٧٠تركيه با  تحليل:

  درصد مي باشد.  ١٠تنها  ،در اين فصل عراقايران از بازار واردات سهم اختصاص داده است. 

منابع  تمركز نسبتاً بالاياست كه بيانگر  ٤٥/٠، ١٨محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص      

  وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

شكلات و ساير «عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ٦) داراي كاكائو و فرآورده هاي آناين فصل ( :زيرفصل ها

ميليون دلار، بيشترين ارزش وارداتي عراق در اين  ١٦٧) با ١٨٠٦با كد (» غذايي حاوي كاكائومواد 

با كد » كره كاكائو«) و ٥٠٨١با كد (» پودر كاكائو«فصل را بخود اختصاص داده است. پس از آن 

فصل  بعدي بيشترين واردات عراق درهاي در رتبه  هزار دلار ٩٣ميليون دلار و  ٥) بترتيب با ١٨٠٤(

  د. نقرار دار ٨١

)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ١٨در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

بترتيب با و غنا بلژيك  ، هلند،ميليارد دلار بوده است. كشورهاي آلمان، ساحل عاج ٥٧، حدود ٢٠٢١

بزرگترين صادركنندگان جهان در  پنجمميليارد دلار در جايگاه اول تا  ٨/٢و  ٤/٤، ٧/٥، ٦٢/٦، ٦٣/٦

قرار دارد. نكته قابل  جهان ٦٧ميليون دلار صادرات، در جايگاه  ٤١ايران با . قرار دارنداين كد كالايي 

ميليارد دلار صادرات مي  ٢/١و  ٧/١توجه، رتبه بالاي يازدهم و دوازدهم دو كشور مالزي و اندونزي با 

ميليون دلار  ٤٣٠و  ٧٧٥، ٨٧٨و امارات بترتيب با تركيه سيه، باشد. در همسايگان ايران، كشورهاي رو

  جهان قرار دارند.  ٢٩و  ٢٠، ١٧صادرات در جايگاه 

كد زير با » شكلات و ساير مواد غذايي حاوي كاكائو«)، عنوان ١٨هاي كد كالايي (در بينِ زيرفصل    

حدود نيمي از صادرات جهاني اين فصل را بخود اختصاص داده  ،ميليارد دلار ٣٣) به ارزش ١٨٠٦(

ميليارد دلار صادرات، در رتبه بعدي  ١١) به ارزش ١٨٠١با كد (» دانه هاي كاكائو«است. پس از آن 

  اين كد كالايي قرار دارد. 

، ٨/٥با بترتيب  آلمان، هلند، فرانسه و بلژيك)، كشورهاي آمريكا، ٨١از منظر واردات جهاني فصل (   

   ) در جهان مي باشند.١٧دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( اردميلي ٣/٣و  ٩/٣، ٦/٤، ١/٥

) قرار ١٨واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٥٢درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٣/٠عراق با 

و تركيه روسيه، د. واردكنندگان جهان قرار دار ٦٦واردات در جايگاه  ميليون دلار ٥/٩٤با  ايراندارد. 
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واردكنندگان  ١٧و  ١٦، ١١واردات در جايگاه  ميليون دلار ٥٤٨و  ٧٦٠و  ميليارد ٤/١بترتيب با امارات 

  ) قرار دارند. ٨١جهان در كد (

تراز ) مشخص مي شود كه ١٨از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (    

  مي باشد. دلار ميليون ٤٣/٥٣ منفي ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

  )؛ فرآورده ها از غلات و آرد و نشاسته١٩فصل نوزدهم (كد ) ٣-١٧

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل بر اساس اطلاعات

 ٦٣٩/٤٠٦با  تركيه بوده است.) $ ١,١٨٧,٩٦٢,٠٠٠( ميليارد دلار ١٨٨/١ ، )١٩(كد كالايي  در جهان

با ويتنام كالايي در اختيار دارد. مين نياز وارداتي عراق در اين كد را در تا جايگاه اول، ميليون دلار

تامين در جايگاه سوم  ميليون دلار ٤٨١/١٤٩با  ايران در جايگاه دوم و ميليون دلار ٨٤٦/١٥٥

ميليون دلار)، ايرلند  ٦٦٤/١٢٣عربستان (عراق قرار دارند. كشورهاي  ١٩كنندگان محصولات فصل 

  ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.  ٠٢١/٦٧( اماراتميليون دلار) و  ٦٥٠/٨٠(

  
فصل مواد غذايي است كه ارزش واردات عراق در  ٢٢اين فصل نيز ازجمله فصول مهم در ميان  تحليل:

درصدي، بيشترين حضور را در بازار واردات عراق  ٣٤تركيه با سهم ميليارد دلار است.  ١آن بيشتر از 

شته و پس از درصد از بازار واردات عراق در اين فصل را در اختيار دا ٢١دارد. ايران  اين كد كالاييدر 

   گرفته است.ويتنام در جايگاه سوم قرار 

ترکيه
34 %

ويتنام
13%

ايران
12 %

عربستان
10 %

ايرلند
  7%

ساير کشورها
18 %

امارات
6%

١٩سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 
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منابع در عدم تمركز و تنوع است كه بيانگر  ١٧/٠،  ١٩بازار عراق در محصولات كد  تمركزشاخص       

  وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

عنوان يا زيرفصل  ٥) داراي و نان شيريني ها نشاسته ،آرد ،فرآورده ها از غلاتاين فصل ( :زيرفصل ها

ميليون دلار،  ٥٤٥) با ٩٠٥١با كد (» نان، شيريني، كيك، بيسكويت و ساير اقلام نانوايي«مي باشد. 

عصاره مالت «ارزش وارداتي عراق در اين فصل را بخود اختصاص داده است. پس از آن حدود نيمي از 

) ٩٠٣١با كد (» ماكاروني«) و ٩٠١١با كد (» آورده هاي غذايي از آرد، كنجاله، نشاسته و مالتو فر

 ٩١دلار در رتبه هاي بعدي بيشترين واردات عراق در فصل ميليون  ١٦ميليون دلار و  ٤٣٠بترتيب با  

  قرار دارند. 

اين فصل در سال  )، ارزش كل صادرات محصولات١٩در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازار جهاني

، ٨ميليارد دلار بوده است. كشورهاي آلمان، ايتاليا، هلند، فرانسه و كانادا بترتيب با  ٨٨، حدود ٢٠٢١

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد كالايي  ٥و  ٥/٥، ٦، ٤/٧

ميليون دلار در  ٣١٢ايران با يگاه سيزدهم جهان و ميليارد دلار صادرات در جا ١/٢قرار دارند. تركيه با 

  قرار دارند.  جهان ٤١جايگاه 

 ،١١)، كشورهاي آمريكا، چين، آلمان، انگلستان و فرانسه بترتيب با ١٩از منظر واردات جهاني فصل (   

) در جهان مي باشند. ٩١ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ٦/٤و  ٨/٤، ٢/٥، ٨/٦

) قرار ١٩واردكنندگان جهان در محصول كد ( ١٦درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٣/١عراق با 

همسايگان ايران؛ د. واردكنندگان جهان قرار دار ١٩٦واردات در جايگاه  ميليون دلار ٢/٤با  ايراندارد. 

ميليون دلار  ٢٦٤و  ٣٧٤، ٩٥٥ميليارد و  ١و  ٦/١و تركيه بترتيب با  ، روسيه، كويتاماراتعربستان، 

  ) قرار دارند. ٩١واردكنندگان جهان در كد ( ٥٦و  ٢١، ١٩، ١٨، ١١واردات در جايگاه 

     

  

  

تراز ) مشخص مي شود كه ١٩از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  مي باشد. دلار ميليون ٣٠٧مثبت  ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

اين حجم از ميليارد دلار است.  ٦)، بالغ بر ١٩كشور همسايه ايران در محصولات فصل ( ٦واردات 

  باشد.مي  ١٩كشوران در محصولات فصل  واردات همسايگان، فرصت مناسبي براي توسعه صادرات



٣٦ 
 

 )؛ فرآورده ها از سبزيجات، ميوه ها ٢٠فصل بيستم (كد ) ٣-١٨

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

 ٦٥٩/٢٠٣با  تركيه بوده است.) $ ٣٧٥,٧٧٨,٠٠٠( دلار ميليون ٧٧٨/٣٧٥ ، )٢٠(كد كالايي  در جهان

با  ايران دارد. را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار جايگاه اول ،ميليون دلار

ميليون دلار)، چين  ٥٧/٢١امارات (كشورهاي  قرار دارد. در جايگاه دومميليون دلار صادرات  ٨٧/٩٠

ميليون دلار) در رتبه هاي بعدي  ٣٠/٥( مصرميليون دلار) و  ٣٨/٧(هند ميليون دلار)،  ٧٤/١٨(

  قرار دارند. ) ٢٠بزرگترين تامين كنندگان نياز وارداتي عراق در فصل (

  

ايران  را بخود اختصاص داده است.بازار واردات عراق  درصد از ٥٠بيش از تركيه ، )٢٠(در فصل  تحليل:

صادرات قرار دارد.  دومدرصد از بازار واردات عراق در اين فصل را در اختيار داشته و در جايگاه  ٢٤

را شاهد درصد كاهش  ٤٠، حدود ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١ايران به عراق در اين كد كالايي در سال 

  بوده است. 

منابع وارداتي در نسبي  مركزتاست كه بيانگر  ٣٦/٠، ٢٠در محصولات كد بازار عراق  تمركزشاخص       

  عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

گوجه «عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ٩) داراي سبزيجات و ميوه هافرآورده ها از اين فصل ( :زيرفصل ها

درصد از ارزش وارداتي عراق در  ٦٠ميليون دلار، حدود  ١٦٩) با ٢٠٠٢با كد (» فرنگي فرآوري شده
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) و ٢٠٠٥با كد (» ساير سبزيجات فرآوري شده«اين فصل را بخود اختصاص داده است. پس از آن 

ميليون دلار در رتبه هاي بعدي بيشترين  ٦٩و  ٧١) بترتيب با ٢٠٠٨با كد (» وري شدهميوه هاي فرآ«

  قرار دارند. ٢٠واردات عراق در فصل 

، ٢٠٢١)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٢٠در بررسي بازار جهاني فصل ( :جهانيبازار

، ٣/٦، ٢/٨ايتاليا و بلژيك بترتيب با چين، هلند، آمريكا،  ميليارد دلار بوده است. كشورهاي ٧١حدود 

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد كالايي  ٦٠/٤و  ٦٤/٤، ٥

ميليون دلار در  ٢٥٦ايران با ميليارد دلار صادرات، در جايگاه هشتم جهان و  ٦/٢قرار دارند. تركيه با 

  قرار دارند.  جهان ٣٤جايگاه 

، ١١بترتيب با  آلمان، فرانسه، ژاپن و انگلستان)، كشورهاي آمريكا، ٢٠از منظر واردات جهاني فصل (   

   ) در جهان مي باشند.٢٠ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ٥/٣و  ٦/٣، ٤/٤، ٧/٥

) قرار ٢٠ر محصول كد (واردكنندگان جهان د ٣٤درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٦/٠عراق با 

همسايگان ايران؛ د. واردكنندگان جهان قرار دار ٨٨واردات در جايگاه  ميليون دلار ٥٢با  ايران دارد.

 ٢٦و  ٧١، ٣١در جايگاه ميليون دلار  ٥٠٥و  ٩٩٥ميليارد و  ٣/١بترتيب با  عربستان و اماراتروسيه، 

  ) قرار دارند. ٢٠واردكنندگان جهان در كد (

تراز ) مشخص مي شود كه ٢٠از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  د.مي باش دلار ميليون ٢٢٠مثبت  ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

 )؛ ساير خوراكي هاي آماده٢١فصل بيست و يكم (كد ) ٣-١٩

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١سال در  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

 ٠٤/٩٨با تركيه  بوده است.) $ ٤١٣,٨٨٩,٠٠٠( دلار ميليون ٨٨٩/٤١٣، )٢١(كد كالايي  در جهان

با  ايران را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول، ميليون دلار

ميليون دلار)،  ٢٥/٤٤امارات (قرار دارد. كشورهاي  در جايگاه دوم، صادرات ميليون دلار ٥/٨٦

ميليون دلار) در رتبه  ٣٢/١٥ميليون دلار) و مصر ( ٦١/١٩( آلمانميليون دلار)،  ٩٣/٢١مجارستان (

  قرار دارند.  ٢١بعدي تامين كنندگان نياز وارداتي عراق در فصل هاي 
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درصد  ١١امارات با  بازار واردات عراق را دارند.و ايران تقريبا سهم برابري از ، تركيه ١٢در فصل  تحليل:

صادرات ايران به قرار دارد.  ٢١محصولات كد كالايي  تامين كننده نياز وارداتي عراق دردر جايگاه سوم 

  داشته است.  درصد افزايش ٤٠، حدود ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١سال عراق در اين كد كالايي در 

 در عدم تمركز و تنوع بالا است كه بيانگر ١٢/٠، ٢١محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

 منابع وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

مواد غذايي «عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ٦) داراي ساير خوراكي هاي آمادهاين فصل ( :زيرفصل ها

درصد از ارزش وارداتي عراق در اين فصل را  ٦٠ميليون دلار، بيش از  ٢٤٦) با ٢١٠٦با كد (» آماده

)، ٢١٠٣با كد (» سس و فرآورده هاي آن و چاشني هاي مخلوط«پس از آن  بخود اختصاص داده است.

و  ٤١، ٤٥بترتيب با » عصاره ها و اسانس ها«) و ٢١٠٥با كد (» بستني ها و ساير يخ هاي خوراكي«

  قرار دارند. ٢١واردات عراق در فصل ميليون دلار در رتبه هاي بعدي بيشترين  ٣٧

، ٢٠٢١)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٢١در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازارجهاني

، ٤/١٠ميليارد دلار بوده است. كشورهاي آمريكا، آلمان، سنگاپور، هلند و چين بترتيب با  ٩٥حدود 

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد  ٧/٥و  ٥/٦، ٧/٦، ٦/٧

جهان و  ٣٥و  ٣٢ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٧٥٣و  ٨٨٧كالايي قرار دارند. تركيه و امارات با 

  قرار دارند.  جهان ٥٧ميليون دلار در جايگاه  ١٥٠ايران با 
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، ١/١١بترتيب با  چين، آلمان، هلند و انگلستانورهاي آمريكا، )، كش١٢از منظر واردات جهاني فصل (   

   ) در جهان مي باشند.١٢ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ٦/٣و  ٧/٣، ٥/٤، ٨/٤

) قرار ٢١واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٤٨درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٤/٠عراق با 

همسايگان ايران؛ د. واردكنندگان جهان قرار دار ١٨واردات در جايگاه  ميليون دلار ١٦٧ با ايرانداشته و 

، ٤١ميليون دلار در جايگاه  ٨١٦ميليارد و  ١/١و  ٥/١، ٧/١بترتيب با  و تركيه امارات ،روسيه، عربستان

  ) قرار دارند. ١٢واردكنندگان جهان در كد ( ٣٢و  ٢٦، ٩١

تراز ) مشخص مي شود كه ٢١از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  د.مي باش دلار ميليون ١٧منفي  ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

 نوشابه ها و نوشيدني هاي الكليآب، )؛ ٢٢فصل بيست و دوم (كد ) ٣-٢٠

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  بين المللپايگاه داده مركز تجارت بر اساس اطلاعات 

ميليون  ٦/٤٢با  تركيه بوده است.) $ ١٨١,٧٩٠,٠٠٠( دلارون ميلي ٧٩/١٨١ ، )٢٢(كد كالايي  در جهان

 نگلستانكشورهاي ارا در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد.  جايگاه اول ،دلار

ميليون دلار)  ٦/٩( لبنانميليون دلار)،  ٤/١٤( يونانميليون دلار)،  ٧/١٦ميليون دلار)، امارات ( ٨/٢٩(

 در جايگاه دوازدهمميليون دلار  ٧/٤با  ايرانميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.  ٩/٨( هلندو 

  دارد.  قرارتامين كنندگان نياز بازار عراق در اين كد كالايي 
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درصد در جايگاه اول بيشترين سهم از واردات عراق در اين كد كالايي قرار داشته  ٢٤با تركيه  تحليل:

. سهم ايران از بازار عراق در اين درصد در جايگاه هاي بعدي قرار دارند ٩و  ١٧و انگلستان و امارات با 

نسبت به  ٢٠٢١سال صادرات ايران به عراق در اين كد كالايي در درصد مي باشد.  ٣، كمتر از ٢٢فصل

  داشته است. ي درصد ٤٣كاهش ، ٢٠٢٠سال 

 در عدم تمركز و تنوع بالااست كه بيانگر  ١١/٠، ٢٢در محصولات كد بازار عراق  تمركزشاخص      

 منابع وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

عنوان يا زيرفصل مي باشد. سه  ٩) داراي نوشابه ها و نوشيدني هاي الكلي(آب،  ٢٢فصل  :زيرفصل ها

نوشيدني هاي الكلي «ميليون دلار،  ٦٤) به ارزش ٢٢٠٢با كد (» گازدارآب انواع آب معدني و «عنوان: 

» ٢٢٠٣«با كد » آبجو ساخته شده از مالت«ميليون دلار و  ٦٠) به ارزش ٢٢٠٨با كد (» و انواع اسپرايت

  اتي عراق در اين فصل را بخود اختصاص داده اند. درصد از ارزش وارد ٩٥مجموعاً حدود 

، ٢٠٢١)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٢٢در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازارجهاني

كشورهاي فرانسه، ايتاليا، مكزيك، انگلستان و آمريكا ميليارد دلار بوده است. ٣/١٤٠رقم قابل توجه 

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان  ٦/٨ و ٨/٩، ١٠، ٧/١٢، ٣/٢٢بترتيب با 

ميليون دلار صادرات در  ٤٨٤امارات با يك ميليارد دلار و تركيه با جهان در اين كد كالايي قرار دارند. 

جهان پس از  ١١٠ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٦/٦ايران با  .جهان قرار دارند ٣٩و  ٣٣جايگاه 

 وچكي همچون گامبيا، زيمبابوه، رواندا، مادگاسكار، سنت لوئيس و جزاير فالكند قرار دارد.كشورهاي ك

ايران سهمي از بازار به مشروبات الكلي است كه طبيعتاً  اگرچه تعدادي از عناوين اين فصل مربوط

ي طبيعي، ) مربوط به انواع آب معدن٢٢٠٢و  ٢٢٠١، ليكن دو كد اول اين فصل (ردجهاني اين عناوين ندا

گازدار، بدون افزوني و همراه با افزودني هاي شيرين كننده است كه مجموعاً اندازه بازار جهاني اين دو 

ميليارد دلار است كه امكان حضور محصولات ايراني در بازار جهاني در اين دو كد كالايي  ٣٠كد، حدود 

هزار دلار است كه  ٨٨٨يارد دلاري، تنها ميل ٢/٤)، جايگاه ايران از بازار ٢٢٠١وجود دارد. در كد اول (

 ٢٣و امارات با  ١٤ميليون دلار در جايگاه  ٥٨جهان قرار دارد. تركيه در اين محصول با  ٧٠در رتبه 

ميليارد  ٢٦)، جايگاه ايران از بازار ٢٢٠٢جهان قرار دارند. در كد دوم ( ٢٣ميليون دلار در جايگاه 

ميليون دلار در جايگاه  ٢٧٩جهان قرار دارد. تركيه با  ٩٥در رتبه ميليون دلار است كه  ٥دلاري، تنها 
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ميليون دلار در جايگاه  ١٦٨جهان و امارات با  ٢٧ميليون دلار در جايگاه  ١٩٤جهان، عربستان با  ٢١

  جهان قرار دارند. ٣٠

، ١٣بترتيب با  ، آلمان، چين و هلند)، كشورهاي آمريكا، انگلستان٢٢از منظر واردات جهاني فصل (  

عراق  ) در جهان مي باشند.٢٢ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ٦و  ٦/٦، ٨/٨، ٩

 ) قرار دارد.٢٢واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٧١درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ١/٠با 

همسايگان ايران؛ روسيه، د. هان قرار دارواردكنندگان ج ٢١١واردات در جايگاه  ميليون دلار ٦/٢با  ايران

واردكنندگان  ٤٨و  ٢٧، ١٠ميليون دلار در جايگاه  ٤٨٤و  ميليارد ١ و ٤/٣امارات و تركيه بترتيب با 

  ) قرار دارند. ٢٢جهان در كد (

تراز ) مشخص مي شود كه ٢٢از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  د.مي باش دلار ميليون ٥/١٣مثبت  ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 

  

 پسماندهاي صنايع غذايي )؛ ٢٣فصل بيست و سوم (كد ) ٣-٢١

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين الملل لاعاتبر اساس اط

 ١٤/٢٧٠با تركيه  بوده است.) $ ٦١٧,٦٧٦,٠٠٠( دلارون ميلي ٦٧٦/٦١٧ ،)٢٣(كد كالايي  در جهان

كشورهاي  را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول ،ميليون دلار

) در رتبه هاي ميليون دلار ٣٤/٢٩( و بلژيك )ميليون دلار ١١/٣٨( هلند)، ميليون دلار ٩٨/٢٤٧( آرژانتين

  قرار دارد.  پنجمجايگاه  درميليون دلار  ٦٥/٧با  ايرانبعدي قرار دارند. 
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بيش  عاً و آرژانتين سهمي نزديك به هم مجمو همانطور كه در نمودار مشاهده مي شود، تركيه تحليل:

واردات هم ايران از بازار د. سن) را در اختيار دار٢٣درصد از واردات كشور عراق در كد كالايي ( ٨٠از 

 ٢٠٢١درصد مي باشد. صادرات ايران به عراق در اين كد كالايي در سال  ١ تنها، فصلاين عراق در 

  درصدي داشته است.  ١٧٠رشد ، ٢٠٢٠نسبت به سال 

تمركز در منابع وارداتي عراق  بيانگر است كه ٣٦/٠، ٢٣محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

 در اين كد كالايي مي باشد. 

با كد » كنجاله«عنوان يا زيرفصل مي باشد.  ٨) داراي پسماندهاي صنايع غذايي( ٣٢فصل  :زيرفصل ها

 ٦٠) به ارزش ٢٢٠٨با كد (» نوشيدني هاي الكلي و انواع اسپرايت«ميليون دلار،  ٦٤) به ارزش ٣٠٤٢(

درصد از ارزش وارداتي  ٩٥مجموعاً حدود » ٢٢٠٣«با كد » آبجو ساخته شده از مالت«ميليون دلار و 

  در اين فصل را بخود اختصاص داده اند. عراق 

، ٢٠٢١)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٢٣در بررسي بازار جهاني فصل ( :بازارجهاني

، ٣/١٣كشورهاي آمريكا آرژانتين، برزيل، آلمان و هلند بترتيب با  ميليارد دلار بوده است. ١٠٠حدود 

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد  ٤/٦و  ٥/٦، ٩/٧، ٢/١٢

 ٣٧و  ٢٩ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٣٦٠ميليون دلار و امارات با  ٧٠١كالايي قرار دارند. تركيه با 

  جهان قرار دارد. ٧٩ميليون دلار در جايگاه ٤/١٣جهان قرار دارند. ايران با 

، ٥، ٥/٦)، كشورهاي چين، آلمان، ويتنام، آمريكا و هلند بترتيب با ٢٣ات جهاني فصل (از منظر وارد   

عراق ) در جهان مي باشند. ٣٢محصولات كد ( يميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده ٢/٤و  ٦/٤، ٨/٤

دارد. ) قرار ٢٣واردكنندگان جهان در محصول كد ( ٤٣درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٦/٠با 

 تركيه و روسيه د. واردكنندگان جهان قرار دار ٢٥در جايگاه  ،واردات دلار اردميلي ٣/١با نيز  ايران

قرار  محصولات اين فصلواردكنندگان جهان در  ٢٢ و١٩ميليارد دلار در جايگاه  ٤/١، و ١/٢بترتيب با 

  دارند. 

تراز ) مشخص مي شود كه ٢٣از مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات فصل (     

  د.مي باش ميليارد دلار ٢٧/١منفي  ،اين كد كالاييتجارت خارجي ايران در 
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 )؛ توتون و تنباكو٢٤فصل بيست و دوم (كد ) ٣-٢٢

عراق از كشور واردات  ، ميزان٢٠٢١در سال  پايگاه داده مركز تجارت بين المللبر اساس اطلاعات 

 ٤٥١/٨٦٣با  امارات بوده است.) $ ٠٠٠،١,١٧٠,١٤٧( ميليارد دلار ١٧٠/١ ،)٢٤(كد كالايي  در جهان

 را در تامين نياز وارداتي عراق در اين كد كالايي در اختيار دارد. جايگاه اول صادرات، ميليون دلار

ميليون دلار)،  ٤٢/١٧ميليون دلار)، مصر ( ٤١/١٠١تركيه (ميليون دلار)،  ٦٥/١٦٣كشورهاي ارمنستان (

 ١٦٤/١با  ايرانميليون دلار) در رتبه هاي بعدي قرار دارند.  ٦١/٢ميليون دلار) و برزيل ( ٢٤/٩روسيه (

  دارد.  قرارتامين كنندگان نياز بازار عراق در اين كد كالايي  در جايگاه نهمميليون دلار 

  
درصد از نياز وارداتي كشور عراق  ٧٤كه در نمودار مشخص است، امارات به تنهايي  همانطور تحليل:

 ١/٠، رقم ناچيز اين كد كالاييعراق در واردات سهم ايران از بازار  ) را تامين مي كند.٢٤در كد كالايي (

يران به صادرات ا قرار دارند.ه هاي بعدي بدرصد در رت ٨و  ١٤با و تركيه  ارمنستاندرصد مي باشد. 

  درصدي داشته است.  ٥٤، كاهش ٢٠٢٠نسبت به سال  ٢٠٢١عراق در اين كد كالايي در سال 

تمركز بالا و انحصار نسبي است كه بيانگر  ٥٧/٠، ٢٤محصولات كد بازار عراق در  تمركزشاخص       

 در منابع وارداتي عراق در اين كد كالايي مي باشد. 

با كد » سيگارانواع «كه  عنوان يا زيرفصل مي باشد ٣) داراي تنباكوتوتون و ( ٤٢فصل  :زيرفصل ها

عراق در اين فصل را بخود اختصاص داده اند. ، عمده ارزش وارداتي دلار اردميلي ١/١) به ارزش ٠٢٤٢(

  ) اختصاص دارد. ٢٤٠٣با كد (» تنباكوهاي صنعتي و ساخته شده«ميليون دلار هم به  ١٤٣

امارات
 74%

ارمنستان
14%

ترکيه
8 %

مصر
2 %

روسيه
  1 %

ساير کشورها
0/9 %

ايران
0/1 %

٢٤سهم ايران از بازار واردات عراق دركد 
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، ٢٠٢١)، ارزش كل صادرات محصولات اين فصل در سال ٢٤ازار جهاني فصل (در بررسي ب :بازارجهاني

، ٨/٤، ٩/٤بترتيب با هلند، امارات، آلمان، ايتاليا و بلژيك كشورهاي ميليارد دلار بوده است.  ٤٤حدود 

ميليارد دلار در جايگاه اول تا پنجم بزرگترين صادركنندگان جهان در اين كد كالايي  ٨/١و  ٥/٢، ٩/٢

جايگاه امارات به عنوان دومين صادركننده بزرگ جهان در اين كد كالايي نكته جالب توجه، قرار دارند. 

تركيه ديگر رقيب منطقه اي ايران  مي باشد.درصدي از صادرات جهاني)  ١١(سهم ميليارد دلار  ٨/٤ با

ميليون دلار صادرات در  ٣/٨ايران نيز با جهان قرار دارد.  ١٧ميليون دلار صادرات در جايگاه  ٧٨٨با 

  قرار دارد.  جهان  ٩٤جايگاه 

، ٤/٥)، كشورهاي ژاپن، آلمان، آمريكا، ايتاليا و فرانسه بترتيب با ٢٤از منظر واردات جهاني فصل (   

   ) در جهان مي باشند.٢٤ميليارد دلار پنج كشور اول واردكننده محصولات كد ( ٨/١و  ٢/٢، ٦/٢، ٥/٣

) قرار ٢٤ر محصول كد (واردكنندگان جهان د ١٠درصد از بازار واردات جهاني، در رتبه  ٥/٢عراق با 

امارات، روسيه، د. واردكنندگان جهان قرار دار ٥٤واردات در جايگاه  ميليون دلار ٥٧٠با  ايراندارد. 

 ٢٢و  ١٨، ١٣، ١١ميليون دلار در جايگاه  ٥٤٦و  ٦٤٤، ٨٣٤ميليارد و  ١/١تركيه و عربستان بترتيب با 

  ) قرار دارند. ٢٤واردكنندگان جهان در كد (

تراز ز مقايسه آمار صادرات و واردات جهاني ايران در محصولات اين فصل مشخص مي شود كه ا     

  دمي باش ميليون دلار ٥٦٤منفي  )،٢٣تجارت خارجي ايران در كد كالايي (

     

  

  

  

  

  

  

  

 

با بررسي اجمالي ميزان توليد و مصرف محصولات دخاني در ايران، تصويركامل تري از 

) مي توان ارائه داد. مصرف سالانه سيگار در ٢٤در كد (ظرفيت توليدي و صادراتي ايران 

ميليارد نخ در داخل توليد شده و مابقي  ٥٥ميليارد نخ مي باشد كه حدود  ٧٥ايران، حدود 

درصد توسط دو  ٨٦ميليارد نخ توليدي در داخل،  ٥٥بصورت قاچاق وارد ايران مي شود. از 

توسط شركت دخانيات ايران توليد درصد  ١٤) و BAT) و انگليسي (JTIشركت ژاپني (

درصد نياز داخل بصورت قاچاق وارد كشور شده و  ٣٧مي شود. در شرايط فعلي كه حدود 

  توليد كفاف مصرف داخلي را نمي دهد، نمي توان براي صادرات دورنمايي متصور شد. 
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  كد كالايي مواد غذايي و محصولات كشاورزي ٢٢آمار كلي تجارت خارجي عراق در  )٤

كد 

 كالايي

ميزان واردات عراق 

 از جهان

جايگاه و سهم ايران 

 از واردات عراق

و سهم جايگاه 

تركيه از واردات 

 عراق

جايگاه و 

سهم امارات 

از واردات 

 عراق

 توضيحات

 

 

ميليون دلار ٣/٩٩ ٠١  جايگاه: يازدهم 
درصد ٧/٠سهم:   

 دوم
درصد ٢٨  

 هفدهم
درصد ١/٠  

كلمبيا در جايگاه اول با 
سهم % ٣٠  

ميليون  ٤/٧٤٢ ٠٢
 دلار

 جايگاه: هشتم
درصد ٢/٠سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٥٧  

 ششم
درصد ٥/٠  

 ٢٨هند در جايگاه دوم با 
 % سهم

ميليون دلار ٩/٢٦ ٠٣  جايگاه: اول 
درصد ٦٣سهم:   

 دوم
درصد ١١  

 پانزدهم
درصد ٢/٠  

بحرين درجايگاه سوم با 
سهم%  ٨  

ميليون  ٨/٨٥١ ٠٤
 دلار

 جايگاه: اول
درصد ٢٤سهم:   

 دوم
درصد ١٣  

 چهارم
درصد ٨  

عربستان در جايگاه سوم 
% سهم ٥/٨با   

هزار دلار ٢٥٨ ٠٥  جايگاه: نهم 
درصد ٢سهم:   

 صادراتي ندارد
 

 هشتم
درصد ٣  

هلند در جايگاه اول با 
% سهم ٣٢  

ميليون   ٨/٦٨٢ ٠٧
 دلار

 جايگاه: اول
درصد  ٤٩سهم:   

 دوم
درصد ٣٩  

 چهارم
درصد ٢  

مصر در جايگاه سوم با 
سهم %١٦  

ميليارد دلار ٠٤/١ ٠٨  جايگاه: اول 
درصد ٤٣سهم:   

 دوم
درصد ٢٨  

 سوم
درصد ٦  

 

ميليون  ٨٥/٢٧٢ ٠٩
 دلار

 جايگاه: چهارم
درصد ٢سهم:   

 پنجم
درصد ٥/١  

 دوم
درصد ٢١  

سريلانكا در جايگاه اول 
سهم و هند در  %٥٤با 

سهم %١٢سوم با جايگاه   

ميليارد دلار ٢٣/١ ١٠  جايگاه: هيجدهم 
درصد ٠٥/٠سهم:   

 دوم
درصد ٥/١٠  

صادرات 
 ندارد

جايگاه اول با  هند در
كراين در سهم و او %٤٢

سهم %١٠جايگاه سوم با   

ميليون دلار ٥٥٠ ١١  جايگاه: دوم 
درصد ١سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٩٧  

 چهارم
درصد ٤/٠  

با روسيه در جايگاه سوم 
درصد سهم ٥/٠  

ميليون  ٥/١٧٥ ١٢
 دلار

 جايگاه: نهم
درصد ١سهم:   

 دوم
درصد ٢٠  

صادرات 
 ندارد

چين در جايگاه اول با 
% سهم و هند در  ٤٨

سهم %٨جايگاه سوم با   
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ميليون دلار ٨/١١ ١٣  جايگاه: اول 
درصد ٥٠سهم:   

 چهارم
درصد ٢  

 سوم
درصد ١١  

هند در جايگاه دوم با 
سهم %٣٣  

ميليون  ٢٨/٨٥٢ ١٥
 دلار

 جايگاه: هفتم
درصد ١سهم:   

 دوم
درصد ٣٥  

صادرات 
 ندارد

اوكراين در جايگاه اول با 
% سهم و اندونزي در  ٣٧

سهم %١٢جايگاه سوم با   

ميليون دلار ٩/٨٨ ١٦  جايگاه: دوم 
درصد ١٧سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٣٤  

 سوم
درصد ١٢  

 

ميليون  ٥٧/٤٩٨ ١٧
 دلار

 جايگاه: چهارم
درصد ١٣سهم:   

 دوم
درصد ٢٠  

 ششم
درصد ٢  

برزيل در جايگاه اول با 
سهم %٤٦  

ميليون  ٨٣/١٧٢ ١٨
 دلار

 جايگاه: دوم
درصد ١٠سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٧٠  

 چهارم
درصد ٤  

روسيه در جايگاه سوم با 
سهم %٥  

ميليارد دلار ١٩/١ ١٩  جايگاه: سوم 
درصد ١٢سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٣٤  

 ششم
درصد ٦  

ويتنام در جايگاه دوم با 
% سهم ١٣  

ميليون  ٧٨/٣٧٥ ٢٠
 دلار

 جايگاه: دوم
درصد ٢٤سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٥٤  

 سوم
درصد ٦  

 

ميليون  ٨٩/٤١٣ ٢١
 دلار

 جايگاه: دوم
درصد ٢١سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٢٤  

 سوم
درصد ١١  

 

ميليون  ٧٩/١٨١ ٢٢
 دلار

 جايگاه: دوازدهم
درصد ٣سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٢٤  

 سوم
درصد ٩  

انگلستان در جايگاه 
سهم %١٧دوم با   

ميليون  ٦٨/٦١٧ ٢٣
 دلار

 جايگاه: پنجم
درصد ١سهم:   

 جايگاه اول
درصد ٤٣  

صادرات 
 ندارد

آرژانتين در جايگاه دوم 
% سهم ٤٠با   

ميليارد دلار ١٧/١ ٢٤  جايگاه: نهم 
درصد ١/٠سهم:   

 سوم
درصد ٨  

 اول
درصد ٧٤  

ارمنستان در جايگاه 
سهم %١٤دوم با   

كد كالايي مربوط به  ٢٢همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي شود، در ارتباط با واردات عراق در 

  :٢٠٢١مواد غذايي و محصولات در سال 

 دارد.كد جايگاه سوم را  ١كد جايگاه دوم و در  ٥كد كالايي جايگاه اول، در  ٥در  ؛ايران 

 كد جايگاه اول را دارد.  ١جايگاه دوم و در كد  ٩كد كالايي جايگاه اول، در  ٩در  ؛تركيه 

 كد جايگاه سوم را داراست.  ٦كد جايگاه دوم و در  ١كد جايگاه اول، در  ١در  ؛امارت   
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در  و سهم ايران و رقبا از كل واردات محصولات غذايي و كشاورزي عراق ميزاندر دو نمودار زير، 

كد كالايي مربوط به مواد غذايي و  ٢٢ شده است. كل واردات عراق از جهان درمشخص  ٢٠٢١سال 

ميليارد دلاري،  ١,٥ايران با صادرات بوده است. ميليارد دلار  ٦,٩، ٢٠٢١محصولات كشاورزي در سال 

درصد از بازار عراق را بخود اختصاص داده و در جايگاه دوم بيشترين سهم از كل واردات  ١٦حدود 

درصد از  ٣٥ميليارد دلار،  ٣,٤كشور تركيه با صادرات غذايي و كشاورزي قرار دارد.  محصولات

ميليارد  ١,٣امارات متحده با صادرات  بازار عراق را بخود اختصاص داده و در رتبه اول قرار دارد.

چين عربستان و  درصد از سهم بازار عراق را بخود اختصاص داده و در رتبه سوم قرار دارد. ١٣دلار، 

  دارند.بعدي قرار هاي در جايگاه  ميليون دلار ١٦١و  ٢١٩بترتيب با صادرات 

 

  

3400000000, ترکيه

1500000000, ايران

1300000000, امارات

219000000, عربستان

161000000, چين
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عربستان

چين

سهم ايران و رقبا از بازار مواد غذايی و محصولات کشاورزی عراق

ترکيه ايران امارات عربستان چين

ترکيه
35%

ايران
16%

امارات
14%

عربستان
2%

چين
2%

ساير کشورها
31%

  سهم ايران و ساير رقبا از بازار مواد غذايي و محصولات كشاورزي عراق
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 مواد غذايي و محصولات كشاورزي در هاي صادراتي ايران به عراق پتانسيل  ) ٥

 ٢٠مشاهده مي شود، در ميان  بين المللمركز تجارت پايگاه ي پتانسيل صادراتي همانطور كه در نقشه

مقصد صادراتي ايران با ظرفيت بالا، كشور عراق پس از چين در جايگاه دوم قرار دارد. اين نمودار 

بگونه اي كه از  دارد تاكيد صادرات به كشورهاي همسايه براي كشورمانپتانسيل بالاي  بر همچنين

   يافته است.سايه ها اختصاص مورد آن به هم ١٣پتانسيل اول صادراتي ايران،  ٢٠ميان 

 

  

  نتايج زير قابل توجه مي باشند:را مورد بررسي و تحليل قرار دهيم،  بعدينمودار  سهاگر آمار 

  مورد آن به كدهاي مربوط به مواد غذايي و  ١٦كالاي اول صادراتي ايران به عراق،  ٢٥از ميان

مواد غذاي و محصولات بيانگر پتانسيل بالاي آمار بخوبي اين  .محصولات كشاورزي اختصاص دارد

 جهت صادرات به عراق مي باشد.  كشاورزي كشورمان

  ١٣مواد غذايي و محصولات كشاورزي، در  صادراتي ايران به عراق در ارتباط بامحصول مورد  ١٦از 

مورد (سيب درختي، گوجه فرنگي، پسته، هندوانه، سس، سيب زميني، پياز، بستني، شير و خامه، 

كمتر از ظرفيت موجود كشور بوده و به نوعي صادرات انجام شده  ،بيسكويت، خيار و خربزه و طالبي)



٤٩ 
 

بررسي و  مورد دو محصولاز باب نمونه رد. ظرفيت خالي براي صادرات وجود دامحصول  ١٣در اين 

 : دنتحليل قرار مي گير

  است. در محصول سيب درختي، پتانسيل ايران براي صادرات » سيب درختي«، محصول ١٣از يكي

ميليون  ٧٧%) صادر شده و  ٥٩ميليون دلار ( ١٠٩ميليون دلار بوده است كه تنها  ١٨٦به عراق 

ميليون دلار صادرات در  ١٠٩ايران با وجود دارد.  صادرات به عراق%) ظرفيت خالي براي  ٤١دلار (

ميليون دلار در رتبه هاي بعدي تامين كنندگان  ١و  ١٦جايگاه اول و كشورهاي تركيه و امارات با 

 سيب عراق قرار دارند.

  ،٧٧ميليون دلار پتانسيل صادراتي ايران به عراق، تنها  ١٥٩كه از  است »پسته«ديگر محصول 

%) ظرفيت خالي براي صادرات به عراق  ٥٢ميليون دلار ( ٨٢%) صادر شده و  ٤٨ميليون دلار (

و آمريكا  كشورهاي امارات، تركيهو  در جايگاه اول ،ميليون دلار صادرات ٧٧ايران با وجود دارد. 

 قرار دارند. عراق كنندگان پسته هاي بعدي تامين هزار دلار در رتبه ١٢٤ميليون و  ٦و  ٧بترتيب با 

  استدرصد از ظرفيت صادراتي ايران به عراق در مواد غذايي و محصولات كشاورزي خالي  ٣٠حدود. 

 (پنير، نان و شيريني)، صادرات ايران به عراق با ظرفيت كامل صورت پذيرفته است. تنها در سه مورد 
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 هاي كلي  تحقيقيافته  )٦

حجم قابل توجهي از )، ITC( در تحقيق حاضر، با استناد به پايگاه هاي داده مركز تجارت بين الملل

بررسي  عراق مورد مطالعه،كد كالايي مواد غذايي و محصولات كشاورزي  ٢٢اطلاعات تجاري مرتبط با 

مورد نيز از منظر سطح تحليل كلان  . اين حجم از اطلاعات بررسي شده، مي تواندو تحليل قرار گرفت

نتيجه بدهد. توصيه هاي سياستي ي ارائهدر جهت را گرفته و يافته هاي كلي تري قرار  تحليل توجه و

  بشرح زير مي باشند: تحقيق حاضر اهم يافته هاي كلي

 ٦/١٥(ميليارد دلار آن  ٩,٦ميليارد دلار بود كه  ٦١، حدود ٢٠٢١سال  كل واردات عراق از جهان در 

همچنين اختصاص داشت. كد كالايي مربوط به مواد غذايي و محصولات كشاورزي  ٢٢) به درصد

مواد غذايي و محصولات به هشت كد كالايي ، ٢٠٢١از بيست كالاي اول وارداتي عراق در سال 

، ٠٤ ،١٥، ٠٨، ٢٤، ١٩، ١٠(بترتيب كدهاي كالايي با بيشترين ارزش:  اختصاص داشتكشاورزي 

مواد غذايي و محصولات كشاورزي بالاي جايگاه ويژه و اهميت بيانگر بخوبي آمار اين   .)٠٧و  ٠٢

    .است در واردات كشور عراق

  ١٠(كدهاي:  ٢٠٢١در سال  اول وارداتي عراق در مواد غذايي و محصولات كشاورزي فصلچهار ،

 بعدي فصل ٦ .داشته اندميليارد دلار)  ٣/١الي  ١)، ارزشي بالاي يك ميليارد دلار (از ٠٨و  ٢٤، ١٩

كمترين  .ميليارد دلار داشته اند ١ميليون تا  ٥٠٠بين ارزشي ) ١٧و  ١١، ٠٧، ٠٢، ٠٤، ١٥: (كدهاي

 مربوط مي باشد. ٠٥است كه به فصل بوده  هزار دلار ٢٥٧كد كالايي،  ٢٢ارزش در ميان 

  ٢٠٢٠نسبت به  ٢٠٢١در سال  كد كالايي مواد غذايي و محصولات كشاورزي ٢٢واردات عراق در ،

كد كالايي  ١٤) و كاهش در ٢٢و  ٠٩، ١١، ٠٢، ٠٧، ١٥، ٢٤، ١٠كد كالايي ( ٨ درشاهد افزايش 

ست كه از سال ) ا٠٤ديگر بوده است. يكي از كدهاي كاهشي مربوبط به لبنيات و تخم پرندگان (

ميليارد دلار واردات در سال  ٥/١بگونه اي كه از  روند كاهشي را طي نموده است ٢٠٢١تا  ٢٠١٨

 ٤٠اين آمار بيانگر كاهش حدود  رسيده است. ٢٠٢١ميليون دلار واردات در سال  ٨٥٢به  ٢٠١٨

مي  ) بخصوص لبنيات در اين كشور٠٤محصولات فصل (توليد افزايش درصدي واردات عراق و 

برخي از شركت هاي ايراني مانند كاله، براي حفظ سهم خود از بازار بزرگ خوشبختانه  باشد.

اين  .عراق، اقدام به ايجاد و راه اندازي كارخانه و خطوط نهايي توليد در اين كشور نموده اند
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اق مدل و تجربه موفق، راهكار مناسبي براي حفظ سهم شركت ها و برندهاي ايراني از بازار عر

 در محصولات لبني و نيز ساير محصولات مي باشد. 

  ٢٠٢١مواد غذايي و محصولات كشاورزي در سال  با رتبطكد كالايي م ٢٢كل واردات عراق در از 

درصد از  ١٦ميليارد دلاري، حدود  ١,٥ايران با صادرات ، ميليارد دلار بود ٩,٦ كه رقم قابل توجه

بزرگترين تامين كننده مواد غذايي در جايگاه دوم پس از تركيه بازار عراق را بخود اختصاص داده و 

و محصولات كشاورزي عراق قرار دارد. همانطور كه در بخش پتانسيل هاي صادراتي ايران به عراق 

 ، باكد كالايي مواد غذايي و محصولات كشاورزي ٢٢اغلب ايران به عراق در مطرح گرديد، صادرات 

مواد غذايي درصد از ظرفيت صادراتي ايران به عراق در  ٣٠و حدود  ظرفيت كامل صورت نمي پذيرد

بر  بدون افزايش ظرفيت توليدي ايران و. به عبارت ديگر، خالي مي باشدو محصولات كشاورزي 

صادرات  ميزان فعليبه ميليون دلار)  ٤٥٠درصد (حدود  ٣٠، مي توان موجوداساس پتانسيل 

اين ظرفيت خالي در مواد غذايي و مواد غذايي و محصولات كشاورزي ايران به عراق اضافه نمود. 

. به درصد مي باشد ٤٥محصولات كشاورزي نسبت به بازار جهاني به مراتب بيشتر بوده و در حدود 

دلار به ميزان فعلي صادرات ميليارد  ٣/٢ حدود بر اساس پتانسيل موجود، مي توانعبارت ديگر،  

 اضافه نمود. كشورمانمواد غذايي و محصولات كشاورزي 

  ٣٥، به عراق در مواد غذايي و محصولات كشاورزيي ميليارد دلار ٣,٤كشور تركيه با صادرات 

صادرات  بخود اختصاص داده و در رتبه اول قرار دارد.را در اين محصولات درصد از بازار عراق 

ق در مواد غذايي و محصولات كشاورزي، دو برابر ايران بوده و مهمترين و جدي تركيه به عرا

درصد  ١٣ميليارد دلار،  ١,٣امارات با صادرات  پس از تركيه، .به حساب مي آيدترين رقيب ايران 

با فاصله كمي را بخود اختصاص داده و در مواد غذايي و محصولات كشاورزي از سهم بازار عراق 

ميليون  ٢١٩با صادرات ستان، ديگر رقيب منطقه اي ايران رتبه سوم قرار دارد. عرب درپس از ايران 

   د.دارقرار  چهارمدر جايگاه با فاصله زيادي از تركيه، ايران و امارات، دلار 

 كشور امارات از بازار وارداتي عراق در مواد غذايي و  قابل توجه، سهم نزديك به ايرانِ از نكات

جايگاه اول امارات به عنوان بزرگترين تامين كننده تر، قابل توجه  .محصولات كشاورزي است

 ميليارد دلار صادرات به اين كشور مي باشد. ٢٥/١٤با  )در همه محصولات(نياز وارداتي عراق 

) و تركيه ميليارد دلار ٩٨/١٣با عراق، پس از امارات، چين (ميليارد دلار صادرات به  ٨/١٠ايران با 
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درحالي  اين، ) در جايگاه چهارم تامين كننده نياز وارداتي عراق قرار داردميليارد دلار ١٣/١١با (

مزيت هاي ايران درخصوص عراق همچون همسايگي، مرز بسياري از از  كشور اماراتاست كه 

  و ... برخوردار نمي باشد. اشتراكات سياسي و فرهنگي، اقتصاد توليديمشترك طولاني، 

 در  )١٠محصولات فصل (پس از چين بزرگترين وارد كننده ميليارد دلار واردات غلات،  ٦/٧ با ايران

استراتژيك  اين كالاهاي اساسي ووابستگي بالاي ايران به واردات  اين امر بيانگر .جهان مي باشد

  غذايي كشور به حساب مي آيد. بوده و تهديدي جدي براي امنيت

 جهان به كشاورزي محصولات و غذايي مواد در كشورمان صادرات ايران، ج.ا گمرك آمار اساس بر 

 رقم زماني، يبازه اين در كشور واردات .است بوده دلار ميليارد ٢/٥ رقم ،١٤٠١ سال ماهه ١٢ در

 مواد در ايران تجاري تراز متاسفانه است. بوده دلار ميليارد ٨/١٧ توجه قابل و چشمگير بسيار

 كشور وارداتي اول كالاي ١٥ از باشد. مي دلار ميليارد ٦/١٢ منفي كشاورزي، محصولات و غذايي

 ارزش بترتيب كالا ١٠ اين است. كشاورزي محصولات و غذايي مواد به مرتبط كالا ١٠ ارزش، نظر از

 ٦٩١/١( دلار ميليارد ٠٥/٢ با برنج-٢ تن)، ليونمي ٠٨٥/٨( دلار ميليارد ٢٧/٣ با ذرت-١ از: عبارتند

 دلار ميليارد ٩٧/١ با سويا دانه-٤ تن)، ميليون ٤٥٦/٤( دلار ميليارد ٢ با گندم-٣ تن)، ميليون

 ٩٩١ با جو-٦ تن)، هزار ٦٤٥( دلار ميليارد ١٦/١ با آفتابگردان روغن-٥ تن)، ميليون ٥٣٣/٢(

 روغن-٨ تن)، ميليون ٣٤٣/١( دلار ميليون ٨٥٥ با لهكنجا-٧ تن)، ميليون ٣٧٧/٢( دلار ميليون

 -١٠ و تن) ميليون ٢٥٥/١( دلار ميليون ٦٧٩ با شكر-٩ تن)، هزار ٤٨٦( دلار ميليون ٧٢٢ با پالم

  تن). هزار ١٠٩( دلار ميليون ٦٦٢ با چاي

  غذايي و محصولات كشاورزي در  كد كالايي مواد ٢٢گرفته در جهان در  صورتكل صادرات

كد كالايي  ٢٢مجموع صادرات ايران در . دلار بوده استتريليون  ٨/١، رقم قابل توجه ٢٠٢١سال 

اين رقم بر اساس آمار مركز تجارت بين الملل در ميليارد دلار بوده است ( ٦، حدود ٢٠٢١در سال 

سهم ايران از بازار  ).تفاوت داردگمرك ايران  ١٤٠١مي باشد كه طبيعتا با آمار سال  ٢٠٢١سال 

اين  درصد مي باشد. ٣/٠كد كالايي مواد غذايي و محصولات كشاورزي، تنها  ٢٢جهاني در 

با پتانسيل  سهم ناچيز ايران از بازار جهاني مواد غذايي و محصولات كشاورز جهان، به هيچ وجه

 تناسب ندارد.ميليون تن)  ١٢٥ كشورمان (توليد سالانهظرفيت توليدي  و هاي موجود
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 توصيه هاي سياستي )٧

 هيافت و نتايج اساس بر سياستي ايه توصيه و يشنهاداتپ نظرات، قطهن يارائه حاضر، گزارش پايان در

 فرآيند در ار كشور اقتصادي و جاريت هاي خشب در يربطذ نهادهاي و شخاصا واندت مي تحقيق، هاي

 توصيه و نظرات نقطه ينا از برخي نمايد. كمك اه برنامه و صميماتت مطلوب جرايا نيز و ازيس تصميم

   باشند: مي ذيل بشرح ها

 ملي امنيت و تقلالاس وجوه مهمترين از يكي ،كشاورزي محصولات در خودكفايي و غذايي امنيت 

 ،١٤٠٤ انداز چشم سند ،١٠انقلاب امامين بيانات ،٩ايران اسلامي جمهوري اساسي قانون در كه است

 هاي برنامه و١٢مقامتي اقتصاد كلي هاي سياست ،١١كشاورزي  هاي كلي نظام در بخش سياست

 و افراد است شايسته رو، اين از است. گرفته قرار تاكيد مورد ويژه بصورت ١٣كشور توسعه ساله پنج

  باشند. داشته راهبري بخش اين به را بيشتري اهتمام و توجه ذيربط، و متولي نهادهاي

 اشتغال ايجاد غذايي، امنيت تامين لحاظ به كه است صنعتي هاي بخش ازجمله ،١٤ييغذا صنايع 

 صنايع جزو ،بالا ارزآوري و صادرات امكان و جهاني و ايمنطقه هايبازار گستردگي پايدار،

 نسبت كشاورزي و غذايي صنايع .١٥آيد مي حساب به كشور اقتصادي رشد پيشران و راهبردي

 بيشتر پذيري انعطاف به توجه با و بوده برخوردار بالاتري وري بهره از توليدي هاي بخش ساير به

  است. برخوردار بيشتري آوري تاب و توان از تحريم دوران در ،١٦بازار شرايط با تطبيق در

 ٤/١ جمعيت با( چين از پس جهان غلات واردكنندگان بزرگترين ميان در ايران دوم جايگاه 

 محصولات و غذايي مواد در كشورمان دلاري ميليارد ٦/١٢ منفي تجاري تراز نيز و )يميليارد

 زنگ و شتهدا قرار كشور كلي هاي سياست و بالادستي اسناد با آشكار تعارض در ،كشاورزي

                                                           
    .)٩و  ١(بندهاي  و اصل چهل وسوم) ١٣و  ١٢ هاي( بند اصل سوم - ٩
ي و تلاش به منظور بر قطع وابستگي و استقلال اقتصادو مقام معظم رهبري، تاكيد مكرر ) ره( اقتصادي حضرت امامدر بين ديدگاه هاي  - ١٠

  ، همواره مشهود بوده است.خودكفايي رسيدن به
  .٢٩/٠٩/١٣٩١ابلاغي مقام معظم رهبري  - ١١
  .٧و  ٦بندهاي  - ١٢
  توسعه.  ) قانون برنامه ششم٣٤تا  ٣١(مواد  ٧ازجمله بخش  - ١٣
  شود. مي غذايي مواد و كشاورزي محصولات نديب بسته و رآوريف توليد، املش كه امع معناي در - ١٤
 هب صنعت ناي كه بنحوي است پيشرو صنايع جزو ملي، ناخالص يدتول در سهم و اييز اشتغال نظر زا كشورمان، شاورزيك و ذاييغ صنايع - ١٥

  دارد. ملي ناخالص توليد از درصد ١٥ درحدود سهمي و داشته ختيارا در را كشور نعتيص اشتغال لك از رصدد ٨/١٦ دودح تنهايي
  ساده و ... خاطر پراكندگي در تمام مناطق كشور، ضريب نفوذ بالاتر در سطح اقتصاد خرد، برخوداري از مقياس و ساختاري كوچك وب - ١٦
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و  ٣٢، ٣١مواد طبق  .آيد مي بشمار كشور غذايي امنيت و اقتصادي استقلال براي جدي خطري

به خودكفايي در نيل در اقدامات مشخصي را  شده بود كلفدولت مقانون برنامه ششم توسعه،  ٣٣

هاي تقويت و تكميل زنجيره، به تراز تجاري مثبت رسيدندرصد،  ٩٥محصولات اساسي به ميزان 

سال از عمر برنامه  ٦با گذشت  ع الاسف،مانجام دهد.  پايان برنامه... تا  توليد و توسعه صادرات و

ها، ، حتي در برخي از شاخصمحقق نگرديدكشاورزي در بخش اهداف برنامه ششم  ششم، نه تنها

)، فصل هفتم ٣٣و  ٣٢مواد ( پيشنهادي برنامه هفتم توسعهدر متن . ١٧بوده استنيز آمارها كاهشي 

برنامه تكاليف و اقدامات مشابه درصدي در محصولات كشاورزي از طريق  ٩٠به خودكفايي نيل 

اين بخش، عليرغم مشكلات ساختاري در نهادهاي متولي با استمرار بيني شده است.  ششم پيش

هاي مشخص، كارنامه بخش كشاورزي در پايان برنامه هفتم همانند برنامه  گذاريو هدفتكاليف 

آمده  روي كار ييگراتحولدر دولت سيزدهم كه با شعار مي رود  انتظار خواهد بود.نافرجام ششم 

است، شاهد اصلاحات و تحول ساختاري در نهادهاي ذيربط و بدنبال آن تحقق اهداف برنامه هفتم 

درصدي در محصولات اساسي و مثبت شدن تراز تجاري مواد غذايي و  ٩٠خودكفايي ازجمله 

 . ١٨محصولات كشاورزي باشيم

 ت لازم در كنار برنامه هاي بلندمدت براي خودكفايي در محصولات اساسي، در كوتاه و ميان مد

عدادي تنمود.  نيز استفادهكشت فراسرزميني  از ظرفيتمبادي وارداتي،  تنوع بخشي بهاست ضمن 

ان و كنندگقزاقستان، ازجمله بزرگترين توليد مانند روسيه، پاكستان و  كشورهاي همسايهاز 

رفيت ظو برخي از كشورهاي آفريقايي و آمريكاي لاتين، از  بودهصادركنندگان غلات در جهان 

يش رو بايسته است از اين فرصت هاي پمحصولات اساسي كشاورزي برخوردارند. توليد بالايي در 

 محصولات كشاورزيتامين پايدار كشت فراسرزميني و  ،متنوع سازي مبادي وارداتي در راستاي

 مورد نياز كشور استفاده نمود. 

  يكي از دلايل ناكامي بخش غذايي و كشاورزي كشور، فقدان سند ملي يا استراتژي و نقشه راه

، تصميمات و سياستگذاري و مصرف آب نداشتن الگوي كشت مشخص در اين حوزه مي باشد.
                                                           

ميليارد  ٣٨٣به  ١٣٩٠ان در سال ميليارد توم ٦١١٤از  ١٣٩٠كاهش ميزان سرمايه گذاري در بخش كشاورزي به قيمت هاي ثابت سال  از جمله: - ١٧
  و منفي تر شدن تراز تجارت خارجي در مواد غذايي و محصولات كشاورزي.  ١٣٩٦تومان در سال 

مردمي را ابلاغ نموده است كه مبحث ششم از فصل چهار، به چرخش هاي تحول  ، سند تحول دولت١٤٠٠در اين ارتباط دولت سيزدهم در اسفند  - ١٨
   آفرين در جهت دستيابي به نشانگرهاي وضعيت مطلوب پرداخته است.
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سوء مديريت در عرضه و تقاضاي داخلي اعمال ممنوعيت هاي صادراتي يك شبه، هاي نادرست، 

 از اين رو، .... ازجمله آثار نداشتن سند و استراتژي موصوف مي باشدمحصولات كشاورزي و 

  تدوين گردد.بخش غذايي و كشاورزي كشور  ملي استراتژيسند يا بايسته است هرچه سريعتر 

 ايه پايانه يجادا كشاورزي، محصولات و غذايي وادم صادرات توسعه و تسهيل اهكارهاير از يكي 

 پايانه اين .باشد مي كشور نادرب و مرزي مناطق رد كشاورزي حصولاتم و ذاييغ مواد صادراتي

هاي پيش سردكن، سالنسردخانه، بارانداز،  قبيل: از لازم مكاناتا و ها يرساختز از رخورداريب با ها

دفاتر پوره محصولات كشاورزي، و  طوط توليد كنسانترههاي سورتينگ و بسته بندي، خمجموعه

، نقشي اي شتابدهي صادراتتوانند به عنوان سكوهو...، ميهاي حمل و نقل شركت ،گمرك ،قرنطينه

 .نمايندمحوري و كليدي را در جهش صادراتي مواد غذايي و محصولات كشاورزي ايفاء 

 ايجاد كشاورزي، محصولات و غذايي وادم صادرات توسعه و تقويت براي ساختاري الزامات ديگر از 

) قانون بهبود ٥بر اساس ماده ( باشد. يم حوزه اين در قوي صادراتي هاي شكلت نمودن فعال و

لي شده ممحيط كسب و كار، اتاق هاي بازرگاني، تعاون و اصناف مكلف به راه اندازي تشكل هاي 

ورزي ايران اند. بر اين اساس، از اتاق هاي سه گانه بخصوص اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشا

رتقاء در جهت ا انتظار مي رود نسبت به ايجاد تشكل هاي مورد نياز و تقويت تشكل هاي موجود

 د. اقدام نماين مديريت و نظارت بر عملكرد صادركنندگان مواد غذايي و محصولات كشاورزي

 و ايجاد زيرساخت هاي لازم از  علاوه بر اقدامات تحولي و اصلاحي در ساختارها و نهادهاي متولي

در تدارك شده و است اقدامات مشخصي  ضروريدر سطح اجرا نيز ، قبيل پايانه هاي صادراتي

 : اين اقدامات مشخص عبارتند از برخي از د.تور كار بخش هاي ذيربط قرار بگيردس

 همكاري با محور صادرات توليدات آموزش حوزه به كشاورزي جهاد وزارت مستمر و جدي ورود 

 كشور. صنافا و تعاون ،بازرگاني هاي اتاق

 و بندي بسته توليد، برداشت، خطوط آلات ماشين نوسازي براي دولتي تسهيلات افزايش ... 

 ١٩صادراتي هاي ممنوعيت اعمال و شبه يك هاي نامه بخش صدور از اجتناب 

                                                           
 خودطرف هاي تجاري رابر در بتعهداتي را  و  بازاريابي محصولات پرداخت كرده برايرا صادركنندگان در بازارهاي خارجي هزينه هاي بالايي  - ١٩

ادرات مواد غذايي و صصادركنندگان متوجه  و آسيب هنگفتي ضررو اعمال ممنوعيت هاي صادراتي، صدور بخشنامه هاي يك شبه پذيرفته اند. با 
  و محصولات كشاوري مي شود. 
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 سوي از كشاورزان براي هدف كشورهاي بهداشتي استانداردهاي موقع به و صحيح تبيين و معرفي 

 متولي. نهادهاي

 ٢٠غذايي مواد صنعت در ينگبرند موضوع به لازم توجه. 

 دانش هاي مجموعه با كشاورزي و غذايي صنعت بين مند نظام تعاملات توسعه و ارتباط ايجاد 

 كشور. بنيان

 مواد غذايي و محصولات كشاورزي.هاي صادراتي اصلاح و بازبيني تعرفه 

  و بهبود صنايع تبديلي ارتقاء  اي مواد غذايي و محصولات كشاورزي بااز صادرات فله اجتناب

 .بنديبسته سورتينگ و

 بخصوص كشاورزي و غذايي صنايع بخش نياز با متناسب كشور نقل و حمل ناوگان تجهيز و ارتقاء 

 دار. يخچال كانتينرهاي تامين

  صادرات مواد غذايي و محصولات كشاورزي.اعطاء يارانه به حمل و نقل 

 ٢١( مصرف زود محصولات در خصوصا محصول نوع با ناسبم حمل هايشيوه از استفادهFMCG.(  

  هاي صادراتي مربوطهدار مانند عراق از سوي تشكلاولويتايجاد دفاتر تخصصي در كشورهاي هدف 

ر مطالعه و ي اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي ايران به منظوبا مديريت و نظارت عاليه

 و ... كمك به انعقاد قراردادهاي تجاري ،تحليل بازارهاي هدف

 به دار اولويت هدف كشورهاي در ذيربط هاي تشكل يا دولت سوي از مناسب انبارهاي تمهيد 

 .كشورها آن ازارب نياز موقع به امينت و ذخيره منظور

 كشاورزي. و غذايي صنايع گردش در سرمايه تامين براي ها بانك اعطايي تسهيلات افزايش 

 مواد تخصصي هاي نمايشگاه در ايراني توانمند هاي شركت هدفمند و فعال مشاركت و حضور 

 هدف. ايكشوره كشاورزي و غذايي

 مربوطه. تشكلهاي و دولت هايحمايت با هدف كشورهاي در موثر ميداني و ايرسانه تبليغات انجام 

 كشور. نمونه و موفق صادركنندگان به صادراتي هاي مشوق و ها بسته اعطاي  

                                                           
با قيمت هاي بسيار انيا سپا است تا عدم برندسازي محصول موجب شده ليكنشود، به عنوان مثال بهترين زعفران جهان در ايران توليد مي - ٢٠

  نمايد. ه ديگر كشورها صادر ب ، با ارزش افزوده بسيار بالاتربرند خودبا  بنديبستهرا وارد نموده و پس از ايراني  زعفران پايين
٢١- Fast Moving Consumer Goods 
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 جمع بندي )٨

در تحقق كشور بخش  موثرترينيكي از مهمترين و  ؛ به يقين»كشاورزيمواد غذايي و محصولات «

غذايي و محصولات كشور در توليد مواد بالفعلظرفيت گرا است. زا و بروندرونراهبرد اقتصاد 

كشور اول  ١٠جمع اين ميزان توليد، ايران را درباشد كه  ميدر سال ميليون تن  ١٢٥كشاورزي، 

، مع الاسف ايران ميليون تن ١٢٥رقم بالا و بسيار قابل توجه توليد عليرغم است. جهان قرار داده 

كشور اول صادر  ١٠مرتبط با مواد غذايي و محصولات كشاورزي در ميان  صلف ٢٢در هيچ كدام از 

 ٢/٥قرار ندارد. سهم فعلي كشور از بازار جهاني مواد غذايي و محصولات كشاورزي،  جهان كننده

ا تالفعل كشور، اين سهم مي تواند باشد كه با احتساب ظرفيت بميدرصد  ٣/٠ميليارد دلار معادل 

، يميليارد دلار ١٨صادرات  دستيابي بهميليارد دلار افزايش يابد.  ١٨درصد از بازار جهاني يعني  يك

 ٢٠٠ميليون تن) بوده و با لحاظ ظرفيت اسمي كشور كه  ١٢٥بر اساس ظرفيت موجود و بالفعل (

تريليون دلاري  ٨/١درصد از بازار  ٥/١از  تواند سهم بيشتر ايران مي است،توليد در سال ميليون تن 

به عبارت ديگر، بر اساس اشد. جهان را در مواد غذايي و محصولات كشاورزي در اختيار داشته ب

ميليارد  ٢٥به  مي توانددر مواد غذايي و محصولات كشاورزي ظرفيت اسمي كشور، صادرات ايران 

مهمترين آسيب بخش  ؛»مشكلات ساختاري و نهادي«. يابدافزايش برابر رقم فعلي  ٥ دلار يعني

 را متوجهغذايي و كشاورزي ايران عزيز است كه استمرار وضعيت فعلي، خطر و تهديدي جدي 

. فقدان سند يا استراتژي ملي و عدم تحقق هدف گذاري ي نمايدم غذايي كشورامنيت و استقلال 

دها و ساختارهاي بحران در نهاوجود هاي معين شده در برنامه هاي توسعه و چشم انداز، از نتايج 

، »تحول در ساختارها و نهادهاي بخش غذايي و كشاورزي«بخش غذايي و كشاورزي كشور است. 

پيش شرط لازم براي طراحي و اجراي هر سند و برنامه در اين بخش مي باشد كه انتظار مي رود در 

ه به اين موضوع اهتمام ويژ، شاهد وده استمنمعرفي » دولت تحول گرا«خود را دولت سيزدهم كه 

 بازار مواد غذايي و محصولات كشاورزي عراق يضمن مطالعه حاضر،گزارش  تحقق اين مهم باشيم.و 

جايگاه و وضعيت جهاني ايران در اين بخش را نيز مورد ، )به عنوان يكي از كشورهاي هدف تجاري(

 ي موجودآسيب ها و تحليل دقيق آمار و ارقام، مشكلات وتوجه قرار داد تا از رهگذر بررسي 

 پيشنهاد و معرفي شوند. ي لازمراهكارهاتوصيه ها و  ،شناسايي شده


