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   دکتر دهقان دهنویجناب آقای 

 وزیر و ریاست سازمان توسعه تجارت ایرانمعاون محترم  

 رانیتوسعه صادرات ا یهافرصت ی ابیو ارز  نیبازار خرما در چ ی لی گزارش تحل  موضوع:

 

 با سلام و احترام، 

شناخت بهتر    و ایجاد در بازارهای هدف    کشاورزی   محصولات   بالفعل بررسی ظرفیت های بالقوه و    لزومبه    با توجه  

به  ، المللی مطابق با استاندارهای جهانیای و بینمنطقهبازارهای  صادرات به در این حوزه جهت واحدهای تولیدی کشور  برای

استحضار حضورتان ایفاد   جهت  ران یتوسعه صادرات ا  یهافرصت  ی ابیو ارز  ن یبازار خرما در چ  یل ی گزارش تحل پیوست،  

 گردد.می

 

 مسعود استاد حسین                                     
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 مقدمه

1 

بالا،    یی ارزش غذا  ل یاست که به دل  ییمواد غذا  یدر تجارت جهان یبا سابقه طولان  ی از محصولات کشاورز  ی کیخرما  

  ی هاسال  ی محور، طو سلامت   ی عیکنندگان به محصولات طبمصرف   شیگرا  ش یو افزا  یی غذا  ع یتنوع کاربرد در صنا

  د یدر تول  م، ی محصول علاوه بر مصرف مستق  ن ی. استقرار گرفته ا  یالمللن یب  یدر بازارها  یشتر یمورد توجه ب  ریاخ

 دارد.  یاکاربرد گسترده  ز ین ییغذا عیصنا ه یو مواد اول ی میمحصولات رژ ،ییغذا یهاانواع فرآورده 

کنندگان  توجه مصرف   شیو افزا  کیهمزمان با رشد درآمد خانوارها، توسعه تجارت الکترون  نیبازار چ  ر،یاخ  یهاسال  در

با ارزش افزوده    ییخشک و محصولات غذا  یهاوه یواردات انواع م یرو به رشد برا   یاز بازارها  ی کیسالم، به    هیبه تغذ 

مصرف، توانسته    د یجد   یو سازگار با الگوها  یمغذ   ،یعیطب  یصول خرما به عنوان مح  ان،یم  نیشده است. در ا  لیتبد 

  ن یا کنندگانع ید و توجه واردکنندگان و توزکن دایپ ینیکنندگان چاز مصرف  ی در سبد مصرف بخش یمناسب گاهیجا

 .د یکشور را به خود جلب نما

توسعه    ی برا  ی قابل توجه  تیو صادرکنندگان خرما در جهان، از ظرف   دکنندگان یتول  نیتراز بزرگ   ی کیبه عنوان    رانیا

کشور    ی بالا و سابقه صادرات  د ی مناسب محصول، توان تول   تی فی برخوردار است. تنوع ارقام خرما، ک  ن یحضور در بازار چ

  نده یحال، رقابت فزا  نیبازار را فراهم سازد. با ا  نیدر ا  رانیسهم ا   شیافزا  نه یزم  تواند ی است که م  ییهات یاز جمله مز

  ی بازار و روندها  ط یشرا  ق یضرورت شناخت دق  ن،یمصرف و الزامات بازار چ  ی الگو  راتییصادرکننده، تغ  ی کشورها  انیم

 ده است.نموکشور را دوچندان  ن یا یتجار

  کنندهن یتأم  یکشورها  گاهیجا  یابیروند واردات، ارز  لیتحل  ن،یبازار خرما در چ  تیوضع  یگزارش با هدف بررس   نیا

  ی توسعه صادرات خرما  یبرا  یکاربرد   یشنهادهایموجود و ارائه پ  یهاها و چالش فرصت  ییشناسا  ، کشور ما  ژهیوبه 

 شده است. ه یبازار ته نیبه ا رانیا
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 نیبازار و مصرف خرما در چ تیوضع

2 

 ن یروند توسعه بازار خرما در چ 1-2

سالم،    یی محصولات غذا  یتقاضا برا  ش یمصرف و افزا  یالگوها  ر ییتغ  ر یتحت تأث  ر یاخ  یهاسال   ی ط  ن یبازار خرما در چ

  ییاما آشنا  رد، یگی قرار نم  نیچ  ی و بوم   ی ده است. هرچند خرما در زمره محصولات سنتنمورو به رشد را تجربه    ی روند 

ارزش غذامصرف   شتریب با  توسعه شبکه   ن یا  ییکنندگان  الکترون  ع ی توز  یهامحصول،  تجارت  و گسترش    ک یمدرن 

 کشور شده است.  نیحضور آن در بازار ا ش یموجب افزا

 

 هدف  یهامصرف و گروه  یالگو 2-2

مند کنندگان علاقه با درآمد متوسط و بالا، مصرف   یخانوارها  ،یشهر  یهاگروه  انیعمدتاً در م  نیمصرف خرما در چ

متمرکز است.  چین  کشور    یغربو شمال  یغرب  یهااستان  ی مسلمان برخ  تیجمع  نیسالم و همچن  ی به سبک زندگ

  ه، یهد   یهابسته   ،ییمحصولات غذا  د یتول   ر د  وعده،ان یبه عنوان م  می خرما علاوه بر مصرف مستق  ر،یاخ  یهادر سال 

 مورد استفاده قرار گرفته است. زی ن یپزینیریو ش  یدنینوش  یهافرآورده  یمحور و برخمحصولات سلامت 

 

 در توسعه بازار  کی نقش تجارت الکترون 3-2

تجارت    یهاده است. پلتفرم نمو  فا یدر توسعه بازار خرما ا  ینقش مهم   نیدر چ  یی مواد غذا  ی نترنتیفروش ا  عیرشد سر

شناخت   شیده و موجب افزانمورا فراهم    ی واردات  یکنندگان به انواع مختلف خرمامصرف   یامکان دسترس   کیالکترون

  یی محصول نسبتاً محدود و خاص به کالا  کیجه، خرما از  ی اند. در نتشده   نیصادرکننده در بازار چ  یبرندها و کشورها

 شده است. لیکشور تبد   نیا یفروش تر در بازار خرده گسترده  یبا دسترس 

 

 ن یانداز بازار خرما در چچشم  4-2

  سهیهمچنان در مرحله توسعه قرار دارد و سرانه مصرف آن در مقا  ن یچ  یبا وجود روند رو به رشد مصرف، بازار خرما

  ی بازار بوده و از سو  یفعل  تیدهنده محدود سو نشان  کیموضوع از    نیاست. ا  نییپا  انهیخاورم   یاز کشورها  یاریبا بس

 است.   ندهیآ یهادر سال ارشد تقاض یبالقوه قابل توجه برا  ت یظرف انگریب گرید
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 ن یبازار مصرف خرما در چ یهایژگی. و1-۲جدول 

 ت یوضع شاخص 

 حال رشد  در توسعه بازار   مرحله

و محصولات   ایهدا وعده،ان یم  م،ی مستق مصرف  مصرف  یالگو

 محور سلامت

با درآمد متوسط و بالا،   یخانوارها نان،یشهرنش ی کنندگان اصلمصرف  گروه 

 محورکنندگان سلامت مصرف 

ها و تجارت  سوپرمارکت ،یاره یزنج  یهافروشگاه فروش  یاصل یهاکانال

 ک یالکترون

 شیبه افزا رو کنندگان با محصول مصرف  ییآشنا سطح

 رشد  تیظرف یو دارا  مثبت تقاضا اندازچشم
 

توسعه صادرات خرما و محصولات   یانداز مناسب براچشم  ی دارا  یاز بازارها ی کیبه عنوان  تواند ی م  نیچ ، در مجموع

 . ردیقرار گ ی رانیمرتبط مورد توجه صادرکنندگان ا

 

 نیبازار چ نیواردات خرما و ساختار تأم تیوضع

3 

 ن یروند واردات خرما به چ 1-3

رو به توسعه را    ی روند   ریاخ  یهاسال   یکشور ط   نیا  یکه بازار خرما   دهد ی نشان م  ن یگمرک چ  ی آمارها  یبررس 

دلار در سال    ونیلیم  ۲۲.۴از    ش یبه ب  ۲۰۲1دلار در سال    ون یلی م  ۶.۳تجربه کرده است. ارزش واردات خرما از حدود  

 است. نی محصول در بازار چ  نیا یتجار تیرشد قابل توجه اهم انگریکه ب افته ی  شیافزا ۲۰۲۵

 ۲۰۲۵تا  ۲۰۲1 ی هاسال یط نی. روند واردات خرما به چ1-۳جدول 

ارزش نسبت به   ریی تغ ارزش واردات )دلار( ( لوگرمیحجم واردات )ک سال

 سال قبل 

 ـ ۶,۳۳1,۸۹1 1۲,7۵۳,۶۴۸ ۲۰۲1

۲۰۲۲ ۲۰,۴۲۵,۲۹۰ ۸,۹۸۳,۴۰۹ ۴1.۹٪ + 
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۲۰۲۳ ۲۸,۴۴۹,1۵۵ 1۲,771,۸۹7 ۴۲.۲٪ + 

۲۰۲۴ ۳۵,۲۰۴,۳۶1 1۹,۵۲1,۵۹۸ ۵۲.۸٪ + 

۲۰۲۵ ۲1,۶۰۵,۸۵۴ ۲۲,۴۲1,۲۶۵ 1۴.۹٪ + 
 

داشته است. نکته   ی شیافزا یروند  یمورد بررس  یهاارزش واردات خرما در تمام سال شود،ی گونه که مشاهده م همان

  ن یبا وجود کاهش حجم واردات، ارزش واردات همچنان رشد کرده است. ا  ۲۰۲۵قابل توجه آن است که در سال  

  ن یتأم  رهیزنج  یهانه یهز  شی محصول و افزا  بیترک  رییمتوسط واردات، تغ  متیق  شی از افزا  یناش   تواند ی موضوع م

 باشد. 

 

 ن یچ یخرما یاصل کننده ن ی تأم یکشورها  2-3

عراق و امارات متحده    ، یعربستان سعود  ران، ی. اشودی م  نی تأم  انه یخاورم  یعمدتاً توسط کشورها  ن یچ  یبازار خرما

حفظ   ی کشورها برا  نیا انیحال، رقابت م نیدر ع اند.بوده  ر یاخ یهابازار در سال نیا کنندگانن یتأم نیترمهم  یعرب

شده    لیبازار تبد   نیمهم ا  یها ی ژگ یاز و  یکیداشته و به    ندهی فزا  یروند   ریاخ  یهاسال  ی ط  نیسهم بازار چ  شیو افزا

 است. 

 

 ۲۰۲۵در سال  نیچ یواردات یخرما  یاصل کنندگاننی. تأم۲-۳جدول 

 از بازار )%(  سهم (لوگرمی )ک نیحجم صادرات به چ کشور

 ۴۲.1 ۹,1۰۰,۰۰۰ رانیا

 ۳۶.۶ 7,۹۰۰,۰۰۰ ی سعود عربستان

 1۵.۳ ۳,۳۰۰,۰۰۰ عراق

 ۶.۰ 1,۳۰۰,۰۰۰ ی متحده عرب امارات

 1۰۰ ۲1,۶۰۵,۸۵۴ کل  جمع
 

حال،    نیبوده است. با ا  نیچ  یخرما  کنندهن یتأم  نیتربزرگ   ۲۰۲۵  در سال   رانیکه ا  دهد ی آمار سالانه نشان م  یبررس 

  ل یتبد   ن یدر بازار چ  کشور ما  ب یرق  ن یترکشور به مهم   نی و ا  افته ی  شیافزا  ی اخیرهاسال  یط   یسهم عربستان سعود 

 شده است.
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 2۰2۶تحولات بازار در چهار ماهه نخست سال   3-3

با مدت مشابه سال قبل با کاهش   سه یدر مقا ن یچ یکه بازار خرما دهد ی نشان م ۲۰۲۶آمار چهار ماهه نخست سال  

در رتبه    ران یبازار را به دست آورده و ا  نینخست تأم  گاهیجا   یدوره عربستان سعود   نیواردات مواجه شده است. در ا 

 دوم قرار گرفته است.

 ۲۰۲۶و  ۲۰۲۵در چهار ماهه نخست  نیواردات خرما به چ سهی. مقا۳-۳جدول 

 ر یینرخ تغ  2۰2۶ماهه  4 2۰2۵ماهه  4 شاخص 

 - ٪۳۵.۳ ۵,۰1۵,۸۶۳ 7,7۵۴,۳۴۹ ( لوگرمیواردات )ک حجم

 - ٪۳۶.1 ۵,1۲7,۸۹۰ ۸,۰1۹,۵۶۵ واردات )دلار(  ارزش 

 

 ۲۰۲۶و  ۲۰۲۵ یهادر چهار ماهه نخست سال نیچ یخرما یاصل کنندگاننیتأم سهی. مقا۴-۳جدول 

 ( لوگرمی)ک 2۰2۶ماهه  4 ( لوگرمی)ک 2۰2۵ماهه  4 کشور

 1,۸۳۳,۲۹۶ ۴,771,۸۴۳ رانیا

 ۲,۳7۹,۶۴۶ ۲,۵۴۵,۳1۴ ی سعود عربستان

 ۳7۸,۵۲1 ۴۰۹,1۹۲ ی متحده عرب امارات

 ۴۰۵,۰۰۰ - عراق
 

  کشورعمدتاً با افت صادرات    ۲۰۲۶که کاهش واردات خرما در چهار ماهه نخست سال    دهد ی آمار نشان م  نیا  یبررس 

تحت    تواند ی از آن م   یدانست و بخش  یاز عوامل رقابت  یصرفاً ناش   توانی کاهش را نم  نیحال، ا  نیهمراه بوده است. با ا

  ط یو شرا  هنمانیغاصب بر م  لیو اسرائ  کایآمر  یل یتحم  گونقل، جنحمل   یهانه یهز  شیافزا  ،یک یاختلالات لجست  ر یتأث

 منطقه قرار داشته باشد.  ییایحاکم بر تجارت در

 

 ی امنطقه ی بند. جمع 4-3

از    یکیرو به رشد داشته و همچنان    یروند   یاز نظر ارزش تجار  ریاخ  یهاسال  یط  نی چ  یبازار خرما  ، یطور کل  به

  ی رقابت و برخ  شیبا وجود افزا  کشور ما.  شودی صادرکنندگان خرما محسوب م  یتوسعه برا   ت یظرف  ی دارا  یبازارها

  ، یابیبازار  تیبا تقو  تواند ی بازار دارد و م   نیا  ی اصل  کنندگانن یتأم  ان یدر م  یمهم  گاهیمدت، همچنان جانوسانات کوتاه 

 حفظ و گسترش دهد.  نیسهم خود را در بازار چ ،یصادرات  رهیتوسعه برند و بهبود زنج
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  نیدر بازار چ رانیا یخرما گاهیو جا یرقابت لیتحل

4 

 ن ی چ یدر بازار خرما تی عوامل موفق 1-4

  ل یتر تبد و متنوع   تری رقابت  یبه بازار   یبازار محدود و تخصص  کیاز    جیبه تدر  ریاخ  یهاسال  یط  نیچ  یبازار خرما

  ی ابلکه مجموعه   ست،یحجم عرضه وابسته ن  ای  متیصادرکنندگان صرفاً به ق  تیموفق  ،ی طیشرا  نیشده است. در چن

ک شامل  عوامل  تأم  ت یفیاز  ثبات  استان  ن،یمحصول،  با  برندساز  یبند بسته   ،یواردات  یداردهاانطباق  و    یمناسب، 

 . د نماینی م  فای ا یتجار تیدر موفق یاکننده ن یینقش تع ع یتوز یهابه شبکه  یدسترس 

  ر ینظ  ییهای ژگیمحور موجب شده است که ونسبت به محصولات سلامت   ی نیکنندگان چمصرف   یرشد آگاه  نیهمچن

که بتوانند    ییرو، کشورها  نی د. از انماین  دایپ  ی شتریب  تی و اعتبار برند اهم  ییاصالت محصول، ارزش غذا  ت، یفیک

  ی رقابت   ت ید، از موقعنماین  جادیدر بازار ا  د خو  نانیاطم  تی و قابل  ت یفیاز ک  ی مناسب  ریعلاوه بر عرضه محصول، تصو 

 برخوردار خواهند بود.  یبهتر

 

 ران یا یخرما یرقابت یهات ی مز 2-4

از مز  دکنندگان یتول  نیتراز بزرگ   یکیبه عنوان    رانیا بازار چ  ی برا  یمتعدد   یهات یخرما در جهان     ن یحضور در 

امکان را    ن یا  ، یارقام تجار  ریکبکاب و سا  ، یزاهد   ارم، یپ  ، یاز جمله مضافت  ی ارقام صادرات  ی تنوع بالا  برخوردار است.

 پوشش داده شود.  ی نیکنندگان و واردکنندگان چمختلف مصرف  یهاقه یو سل ازهایکه ن د نمایی فراهم م 

.  شودی محسوب م  رانینقاط قوت ا  گریصادرات خرما از د  ی بالا و سابقه طولان  د یتول  تی بر تنوع محصول، ظرف  علاوه 

  رانیکشور در تجارت خرما موجب شده است که ا  یگسترده و تجربه فعالان اقتصاد  ی د یتول  یهارساخت یوجود ز

 را داشته باشد. یصادرات  یمستمر بازارها نیتأم ییتوانا

  ی مناسب  نه یزم   ،یالمللن یب  یها در بازارها از آن   یو شهرت برخ  یران یا  یاز ارقام خرما  یاریمطلوب بس  تیفی ک  نیهمچن

توسعه    یبرا   یمناسب  یمبنا  توانند ی م  هات یمز  نیفراهم کرده است. ا  نیدر بازار چ  رانیا  ی خرما  گاهیتوسعه جا  یرا برا

 باشند. نده یآ یهادر سال ی ارزش افزوده صادرات ش یو افزا  یرانیا یبرندها
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 ران یا  یخرما یرو شی پ  یرقابت یهاچالش  3-4

از    یکیهمراه است.    زین  ییهابا چالش   نیدر بازار چ  رانیا   یخرما  گاهیموجود، حفظ و توسعه جا  یهات یبا وجود مز

افزاچالش   نیا  نیترمهم برندساز  بیرق  ی کشورها  یگذاره یسرما  شیها،  حوزه  بازارها  یابیبازار  ، یدر  توسعه    ی و 

تر و حضور  گسترده   غاتیتر، تبل مدرن   یهایبند با بسته   ند اتلاش کرده  ر یاخ  یهاسال  یاز رقبا ط  یاست. برخ  یصادرات

 د.نماین تیتقو نیخود را در بازار چ گاهیجا ،یالمللن یب یهاشگاهیتر در نمافعال

با ارزش افزوده محدود انجام    ایهمچنان به صورت فله    کشور  ی از صادرات خرما  یبخش قابل توجه  گر،ید  یسو  از

  جاد یارزش ا  رهیزنج  یمحصول در مراحل بعد   یدرآمد   تی از ظرف  یبخش مهم  شودی موضوع موجب م  نی. اشودی م

 گردد.   یرانی صادرکنندگان ا بینص ی شود و سهم کمتر

  ن یورود به بازار چ  یهایدگیچ یو پ  ی نوسانات تجار  ،یکیلجست  یهانه یونقل، هزمرتبط با حمل  یهاچالش   نیهمچن

د م  یعوامل  گریاز  که  رقابت   توانند ی هستند  نت  رگذاریتأث   ران یا  یخرما  یریپذ بر  در    یهات یمز  ت یتقو  جه، ی باشند. 

   ده است.نمو دایپ یانده یفزا  تیمحصول اهم تی فی در کنار حفظ ک  یمتیرقیغ

 

 ن ی در بازار چ رانی ا گاه یانداز جاچشم  4-4

توسعه برخوردار    ی برا  یقابل توجه  تیبازار همچنان از ظرف   نیکه ا  دهد ی نشان م  نیروند واردات خرما به چ  یبررس 

  ن ی. در چنابد یادامه    زین  ندهیآ  یهامحور در سال و سلامت   یعیطب  ییمحصولات غذا  یتقاضا برا  رودی است و انتظار م

  یریگبهره  یبرا  یمناسب تیخود از موقع  یصادرات  تجربه تنوع محصول و  ، ید یبه واسطه توان تول کشورمان   ،یطیشرا

 موجود برخوردار است. یهااز فرصت 

بر محصول خام به    یاز رقابت مبتن   ی جیمستلزم حرکت تدر  نیدر بازار چ  کشور   گاهیجا  ی حال، حفظ و ارتقا  نیا  با

  یبند بهبود بسته   ، یصادرات  یاست. توسعه برندها   یو خدمات تجار  یبند بسته   ت، یفیبر برند، ک  یسمت رقابت مبتن

با واردکنندگان    یو گسترش همکار  یتخصص  یهاشگاهیحضور فعال در نما  ،ینیکنندگان چمصرف   قهیمتناسب با سل

 د. نمای فایا ران یا یخرما گاهیجا تیسهم بازار و تقو  ش یدر افزا ینقش مهم تواند ی م  یمحل  ع یتوز یهاو شبکه 

  ی ریگبرخوردار است و در صورت بهره  نیتوسعه حضور در بازار چ یبرا  یمناسب تیاز ظرف کشور  یمجموع، خرما در

راهبردها  بازار  یاز  افزا  یابیمناسب  امکان  بازار،  توسعه  صادرات  شیو  تثب  ی سهم  م  گاهیجا  تی و  در    ان یکشور 

 بازار وجود خواهد داشت. ن یا یاصل کنندگانن یتأم
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   نیو الزامات ورود به بازار چ یبندفروش، بسته یهاکانال

۵ 

 ن ی فروش خرما در چ یاصل یهاکانال 1-۵

  ،یاره یزنج  یها. فروشگاه رسد ی م   ییکنندگان نهابه دست مصرف   یمختلف   یهاکانال   قیاز طر   ن یدر چ  ی واردات   یخرما

  عی توز  یرهایمس  نیتراز مهم   کی تجارت الکترون   یهاو پلتفرم   یواردات  ییمواد غذا  یهامدرن، فروشگاه  یهاسوپرمارکت

  ی به طور قابل توجه  ن یچ  ییدر بازار مواد غذا نیآنلا  روش سهم ف  ر، یاخ  یها. در سالشوند ی محصول محسوب م   نیا

 نبوده است.  یروند مستثن نی از ا زیو خرما ن  افته ی شیافزا

بازار خرده   علاوه  سالم و    یهاوعدهان یم  د یتول  ،یپزی ن یریش   ،ییغذا  عیدر صنا  یواردات  ی از خرما  یبخش  ،یفروش بر 

 .د نمایی صادرکنندگان فراهم م ی را برا یمتنوع  یهاکه فرصت رد یگی مورد استفاده قرار م ه یهد  یهابسته

 

  نیدر بازار چ یبندبسته  تیاهم  2-۵

  ی ن یکنندگان چ. مصرف رودیبه شمار م   نیدر بازار چ  ییمحصولات غذا  ت یموفق  ید ی از عوامل کل  یک ی  یبند بسته

محصول    یشده رو سهولت استفاده و اطلاعات درج   ، یکیگراف  ی طراح  ،یبند محصول، به ظاهر بسته   ت یفی علاوه بر ک

 دارند.  یاژه یتوجه و

مدرن و جذاب از استقبال    یو محصولات با طراح   هیهد   یهاکوچک و متوسط، بسته   یهایبند بازار خرما، بسته   در

محور  سلامت  یهای ژگیو  یشفاف و معرف  یاهیاطلاعات تغذ   ،ینیچ  یهابرخوردار هستند. استفاده از برچسب  یشتریب

 مؤثر باشد. انکنندگمصرف  ی کالا برا تیجذاب شی در افزا تواند ی م ز یمحصول ن

 

 نی ورود خرما به بازار چ یالزامات و استانداردها 3-۵

  ی است که توسط نهادها  یو گمرک  یانه یقرنط  ،یاز الزامات بهداشت  یامجموعه   تیمستلزم رعا  ن یخرما به چ  صادرات

  ل یدر تسه  یالزامات نقش مهم  نیا  تی. رعاشودی(، اعمال مGACC)  نیاداره کل گمرک چ  ژهیکشور، به و  نیا  ینظارت

 دارد.  ی تجار یهاسک یکالا و کاهش ر  صی ترخ ند یفرآ
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 یی و سلامت مواد غذا ی منیالزامات ا  تی( رعا الف

از    یعار  د یمطابقت داشته باشد. محصول با  نیچ  ییمواد غذا  یمنیا  یو استانداردها  نی با قوان  د یبا  یصادرات  یخرما

  ن یکننده باشد. همچنسلامت مصرف   دکننده یعوامل تهد   ریو سا  رمجاز یغ  یایمواد مضر، بقا  ، یکروبیم  یهای آلودگ

 انجام شود.  ییغذا ی منیو ا یمطابق با الزامات بهداشت  د یونقل باو حمل  ینگهدار ، یفرآور  د،یتول ند یفرآ

 ی اه یو بهداشت گ نهیالزامات قرنط  تی( رعاب

( صادرشده توسط  Phytosanitary Certificate)  یاهی گ  نه یبهداشت و قرنط  ی گواه  ی دارا   د یبا  یصادرات   محصولات

حشرات زنده،    ،یانه یآفات قرنط  ی حاو   د ینبا  ی واردات   یخرما  ن، یکشور صادرکننده باشند. علاوه بر ا  صلاحی مرجع ذ 

  یهاکنترل   ی ورود  ی در مباد  نیباشد. گمرک چ  رمجازیغ  یهای ناخالص  ریسا  ا ی  یاهیگ  ی ایتخم حشرات، خاک، بقا

 .دهد ی لازم را انجام م  یهای و بازرس  یانه یقرنط

 یگذارو برچسب  یبند( الزامات بستهج

  ره یمحصول در طول زنج  تیف ی شده و امکان حفظ ک  هیته  یاز مواد مناسب و بهداشت  د یبا   یصادرات  ی خرما  یبند بسته

فراهم  حمل را  همچننمایونقل  تول  نید.  مشخصات  مبدأ،  کشور  کالا،  نام  جمله  از  محصول   ای   دکننده یاطلاعات 

درج شود. استفاده از برچسب و اطلاعات   یبند بسته   ی بر رو  د یبا  ی ریاطلاعات رهگ   ریصادرکننده، وزن خالص و سا 

 .شودی محسوب م ن یبه بازار چ ییاز الزامات مهم ورود محصولات غذا  ی نیبه زبان چ ازیمورد ن

 ی( الزامات ثبت و انطباق تجارد

توسط اداره کل    شدهن ییالزامات ثبت و انطباق تع  د یبا  نیبه چ   یصادرات  ییمواد غذا  دکنندگانیو تول  صادرکنندگان

واردات در   ند یانجام فرآ یلازم را برا یهامجوزها و ثبت  د ی با ینی واردکننده چ نیکنند. همچن تیرا رعا  نیگمرک چ

  ر یو سا  یفاکتور تجار  ،یبند مبدأ، فهرست بسته   یجمله گواه  زونقل او حمل   یداشته باشد. ارائه اسناد تجار  اریاخت

 است. ی کالا ضرور صیترخ ی برا ز ین ازیمدارک مورد ن

کل  به چ  ت یموفق  ، یطور  به  خرما  صادرات  ک  ن یدر  به  ن  تیفی صرفاً  وابسته  م  ست،ی محصول  با    زان ی بلکه  انطباق 

به بازار و توسعه    داریپا  یدر دسترس   یاکننده ن یینقش تع  زی کشور ن  نیا  ی و تجار  یبهداشت  ، یاستانداردها و الزامات فن

 . د نمایی م  فایصادرات ا
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 نیتوسعه صادرات خرما به چ یهاها و چالشفرصت

۶ 

 ن یتوسعه صادرات خرما به چ یهافرصت  1-۶

از    یکیسالم،    ییمحصولات غذا  یسطح درآمد خانوارها و رشد تقاضا برا  شیگسترده، افزا  تیجمع  لیبه دل  نیبازار چ

به    ی نیکنندگان چروزافزون مصرف   شی. گراشودی توسعه صادرات خرما محسوب م  یبالا برا  ت یظرف  ی دارا  یبازارها

بازار فراهم    نیدر ا  ران یا  یحضور خرما  ش یافزا  ی را برا  یمحور، فرصت مناسبو سلامت  ک یارگان  ، یعیمحصولات طب

  ی امکان دسترس   ن، یمدرن در چ  ع یتوز  یهاو گسترش شبکه   ک ی تجارت الکترون  ع یتوسعه سر  نیده است. همچن نمو

تر  گسترده   ی به معرف  تواند ی موضوع م  ن یرا فراهم ساخته است. ا  یی کنندگان نهابه مصرف   ی تر محصولات وارداتآسان

 د.نمایکمک  ن یسهم آن در بازار چ شیو افزا ران یا یخرما

  نه یمحصول، زم  نیکشور در صادرات ا  یو تجربه طولان  د ی تول  ی بالا  تیظرف  ران، یا  یتنوع ارقام خرما  گر، ید  ی سو  از

 ده است. نمو جادی ا نیمتنوع بازار چ ی ازهایبه ن ییپاسخگو یرا برا  یمناسب

 

 ی ران یصادرکنندگان ا ی رو شیپ یهاچالش  2-۶

  ی کشورها  انیم  ندهیهمراه است. رقابت فزا  زین  ییهابا چالش  نیموجود، توسعه صادرات خرما به چ  یهادر کنار فرصت 

به شمار    ی رانیصادرکنندگان ا  ی رو  شیپ  یهاچالش   نیتراز مهم   یک یو عراق،    یعربستان سعود  ژه یوصادرکننده، به 

 . رودی م

را    یفی و ک  ی ضوابط فن  ق یدق  تیضرورت رعا  ن، یبازار چ  رانهیگسخت   یو استانداردها  یالزامات بهداشت  ن،یبر ا  علاوه

  تواند ی م  ی انطباق با مقررات واردات  ای  ت یفیکنترل ک  ،یگذاربرچسب   ،یبند داده است. هرگونه ضعف در بسته   شیافزا

 بگذارد. یمنف  ر یبر روند صادرات تأث

و    یااز تحولات منطقه   یناش   یهاسک یر  ی و برخ  یکیلجست  یهات یونقل، محدودحمل  یهانه ینوسانات هز  نیهمچن

 اثرگذار باشد. نیدر بازار چ رانیا یمحصولات صادرات  یریپذ بر رقابت  تواند ی م یالمللنیب

 

  بازار نده ی انداز آچشم  یاب یارز 3-۶

  ت یبازار همچنان از ظرف  نیکه ا  دهد ی نشان م  نیروند مصرف و واردات خرما در چ  یموجود، بررس   یهابا وجود چالش 

افزا  انه،یخاورم  یبا کشورها  سه یبودن سرانه مصرف خرما در مقا  نییبرخوردار است. پا  یرشد مناسب با    ش یهمراه 
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را فراهم    نده یآ  یهارشد تقاضا در سال  نهی زم  تواند ی ممحصول،    نیا  یاه ی تغذ   یایکنندگان نسبت به مزامصرف   یآگاه

 سازد.

برندها  ،یابیبازار  یهاتیفعال  تیتقو  ،ی طیشرا  نیچن  در ک   ،یصادرات  یتوسعه  گسترش    یبند بسته   تیفی بهبود  و 

در بازار    رانیا  یخرما  گاهیدر حفظ و توسعه جا  ینقش مهم  تواند ی م  ی نیچ  کنندگانع یبا واردکنندگان و توز  یهمکار

 د.نمای فایا نیچ

 

 بندی جمع

7 

  تیمحصول تثب  ن یا  ی مهم واردات  یبازارها  ان یخود را در م   گاهیجا  ج یبه تدر  ر یاخ  یهاسال   ی ط  ن یچ  ی بازار خرما

  ل یکه خرما در حال تبد   دهد ی نشان م  ۲۰۲۵تا    ۲۰۲1  یهاده است. رشد مستمر ارزش واردات در فاصله سالنمو

روزافزون به    شیاست. گرا  ینیچ  کنندگاناز مصرف   یتر در سبد مصرف بخششدهاز محصولات شناخته  یکیشدن به  

  ی را برا   یمناسب  نه یمدرن، زم   عی توز  یهاو گسترش کانال  کی محور، توسعه تجارت الکترونو سلامت   یع یمحصولات طب

 ده است.نموفراهم  ن یمحصول در چ نی تقاضا و توسعه بازار ا شیافزا

  نیاز ا  یریگبهره   یبرا  یقابل توجه  یهات یخرما در جهان، از ظرف  دکنندگانیتول   نیتراز بزرگ   یکیبه عنوان    رانیا

در تجارت خرما،    یبالا و تجربه طولان  د یمناسب محصول، توان تول   تیفی ک  ،یفرصت برخوردار است. تنوع ارقام صادرات

  دهد ی نشان م  ریاخ  یهاحال، تحولات سال  نیاست. با ا  دهنمو  جادی ا  نیدر بازار چ  مانکشور   ی را برا  یمناسب  گاهیجا

موفق ا  تیکه  ب  ن یدر  عوامل  شی بازار  به  گذشته  ن  یابیبازار  ،یبند بسته   ،یبرندساز  رینظ   ی از  با  انطباق    ی ازهایو 

 نخواهد بود.  ی کاف گر یو حجم صادرات د متیق  هیکنندگان وابسته شده و رقابت صرفاً بر پامصرف 

  یابیارز  رانیا  یتوسعه صادرات خرما  ی انداز مطلوب براچشم  ی از مقاصد دارا  یکی  توانی را م  نیمجموع، بازار چ  در

اما   یو تجار  یکیلجست  یهاچالش  یصادرکننده و برخ   یکشورها  انید. هرچند رقابت منمو همچنان وجود دارد، 

افزا  تیظرف بازار،  امصرف   ییآشنا  شیرشد  با  جا  نی کنندگان  و  م  ران یا  ی خرما  شدهت یتثب  گاهیمحصول    انیدر 

فرصت   نیاز ا  ی ریگ. بهرهسازدی کشور فراهم م  یگسترش حضور صادرات  یرا برا  یفرصت مناسب  ،یاصل  کنندگانن یتأم

 صادرات خواهد بود.  رهی ارزش افزوده در زنج جادیبر ا  شتر یهدفمند، نگاه بلندمدت و تمرکز ب یکرد یمستلزم رو

 


